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WP 5 - Business models for agrotourism and outdoor sports activities in 

rural areas 
Business models for agrotourism and outdoor sporting activities in rural areas. WP5 will provide 

ready to use solutions for the establishment and operation of social enterprises related to agrotourism 

and outdoor sporting activities in rural areas in the eligible area. For that purpose LB will organize 

field labs in coastal and inland rural areas (see ANNEX II) in order to build capacity and improve 

skills of disable entrepreneurs. P5 will be responsible for the participation of disable people from 

Bulgaria in the overview demonstration field lab. Furthermore P4 will provide guidelines for 

accessibility and safety in the organization of rural sporting and touristic activities that will be 

translated in Greek by LP. In addition a detailed identification of legal/social/cultural challenges for 

the operation of this kind of social enterprises and a market analysis for the identification of 

opportunities will be performed in the eligible area of Greece and Bulgaria by P2 and P3. 

 

D5.3.1 Report on the business models for agrotourism in correspondences 

with the of agro-tourism related entreprises of disabled people in the CB 

area (Bulgarian part)  
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1. Понятиен апарат по въпроса за селския туризъм и бизнес 
моделите, приложими към него 
 

В рамките на историческото си развитие
1
, селският туризъм се появява като 

феномен през втората половина на 18-ти век в Англия и Европа, който се определя като 

социално явление за оползотворяване на свободното време. Дотогава селските райони 

се използват за рекреативни дейности, като- напр. лов, което е било основно 

привилегия на аристокрацията и другите заможни слоеве на населението. В последните 

десетилетия на 18-ти век пътуването за удоволствие до провинцията се утвърждава в 

Европа като социална практика сред заможните кръгове на обществото (предимно 

аристокрацията), които са разполагали, както с пари, така и със свободно време. 

Същевременно, пътуванията за удоволствие на буржоазията по това време са предимно 

с цел разглеждане на природни, културни и исторически забележителности. 

Възстановителните ефекти от връзката с природата и романтичната ориентация, с 

естетическото удоволствие от наблюдаването на забележителности е подтикнало много 

хора да посетят селски и планински райони в Европа. Една от най-популярните 

дестинации, тогава, както и днес е Швейцария . 

През 19-ти век в Западна Европа градските промишлени центрове поглъщат 

голяма част от селското население като работна ръка. Степента на миграция на хора от 

селски към градски области с развита промишленост е голяма. През свободните дни 

тези, които имат възможност се връщат по родните си места, за да се включат в 

обработването на реколтата и по този начин да помогнат на своите близки. Значителна 

роля изиграва и въвеждането на парните влакове, което спомага за по-бързото 

придвижване до селските райони . Така постепенно тези пътувания стават традиция и 

по-късно градските работници започват да се завръщат по родните места и с цел отдих 

и почивка. Тук не може да се говори за организиран туризъм, а за едно социално 

явление, което поставя наченките на този нов вид туризъм. 

През 1920 година курортните селища Wengen и Grindelwald (Швейцария) вече се 

превръщат в известни летни дестинации за селски туризъм, които и в днешно време 

приемат над половин милион посетители всяка година. Подобно развитие на селският 

                                                 
1
 Тук и по-надолу Виж по-подробно Кръстева, Р. (2014) Селски туризъм. Междурегионални особености, 

Издателство Авангард-Прима, С. 
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туризъм се наблюдава в определени райони на Англия (т.нар. езерен район), 

Шотландия (високопланинската й част) и Америка (най-вече в Нова Англия, 

Пенсилвания и Кънектикът). 

През 20-ти век селският туризъм придобива още по-голяма популярност и 

масовост. В периода между двете световни войни за първи път много туристи 

посещават селски райони и заплащат за предоставените услуги по пребиваването си. 

Дейности като риболов, колоездене, пешеходни преходи стават много модерни и 

търсенето по отношение на местата, които предлагат такива услуги нараства. 

Селският туризъм се развива по-систематизирано след Втората световна война. 

Поради масовото навлизане на автомобила в домакинствата, селските райони стават по-

лесно достъпни. Започват да се налагат определени изисквания по отношение на 

качеството от страна на туристите и туроператорите към местата, предлагащи селския 

туризъм. 

След 1970 г. обаче в търсенето на селски туризъм се наблюдава определена 

тенденция на намаляване, поради започналия разцвет на масовия морски и планински 

туризъм. 

Според Маджарова  и редица други български автори   „идеята за селски 

туризъм в съвременния му вид се заражда през 1989 година, като реализирането и 

започва през 1990 година, чрез мероприятия за гарантиране на качеството на 

предлаганите в селска среда услуги”. Създава се Общоевропейска Федерация, която 

обединява усилията на отделните държави. В нея участват 9 страни –Белгия, Франция, 

Германия, Ирландия, Исландия, Италия, Люксембург, Португалия и Унгария”. 

Още в края на 20 век в специализираната литература по въпросите на туризма се 

срещат изследвания на туристическия пазар, които установяват сериозен и с нарастващ 

тренд интерес към почивки в селска среда
2
. Проучване от този период по поръчка на 

Евробарометър установява, че 23 % от туристическите агенции предлагат постоянно 

селски дестинации. Същевременно, при анализа на данните във връзка със селския 

туризъм възникват множество трудности и противоречия, отчитани дори и от 

авторитетни организации като Световната организация по туризъм (СОТ) и 

Организацията за икономическо сътрудничество и развитие (ОИСР). В общ план, те 

                                                 
2
 Тук и по-надолу Виж по-подробно Станкова, М. (2003) Алтернативни форми на туризъм: Селски 

туризъм, ИК “L&V press”, С. 
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произтичат на първо място от съществуването на множество дефиниции на понятието 

“селски туризъм” – в различните държави то се интерпретира по различен начин и 

обхваща набор от разнообразни икономически и тясно специализирани туристически 

дейности, осъществявани само в селски райони или въобще в районите извън градските 

агломерации
3
. Като следващ момент се срещат трудности при статистическото 

отчитане на потребителите на продукта на селския туризъм, които се дължат на факта, 

че в голямата си част те се приемат за екскурзионисти /с престой в туристическото 

място по малък от 24 часа/, които не реализират нощувка и в тази връзка не могат да 

бъдат “изброени” по показателя “нощувки”. Също така трябва да се обърне внимание и 

на големия брой и разнообразието на стопанските структури и неформалните 

организации, занимаващи се със селски туризъм в Европа въобще, голяма част от които 

работят извън националните или регионални туристически сдружения. 

От дълги години селската среда в Европа е обект на планиране и развитие с 

рекреационни цели. Така създадената симбиоза е оказала сериозни последици 

едновременно върху  начина на живот на местното население и върху характера на 

туристическите дейности. Според Тоунер (1996 г.) отделни райони на континента са 

“моделирани” специално с предназначението да създават развлечения за елита още 

през 17 – 18 век. Във Великобритания, вниманието е насочено преди всичко към 

забавления под формата на лов в провинциалните имения на благородниците, за което 

на изтребване са подложени видове като лисицата, елена, дивата гъска. Положението 

почти не се е променило за времето до днес. При все това, трябва да се отбележи, че до 

края на 18 век не може да се говори за туризъм на село или в провинцията. Пътуването 

до тези места е трудно, бавно и рисковано. С навлизането в епохата на романтизма, 

постепенно нараства и популярността на тихите и кокетни места извън градовете. И 

докато в началото на периода те са привилегия на богатите, то в края на 19 век се 

превръщат в масова атракция
4
. 

С течение на времето в туристическата практика възникват множество понятия, 

с които се определя туризма в селските райони – агротуризъм, фермерски туризъм, 

селски туризъм, мек туризъм, алтернативен туризъм, екотуризъм и други, които имат 

различно значение в отделните държави. С цел ясно и всеобщо дефиниране на 

                                                 
3
 Roberts, L., Hall, D., 2001, Rural Tourism and Recreation: Principles to Practice, CABI Publishing, p. 23 

4
 Roberts, L., Hall, D., 2001, Rural Tourism and Recreation: Principles to Practice, CABI Publishing, p. 25 



Project „Social agri-entrepreneurship for people 

with disabilities in the cross border area /AGRI-

ABILITY”, финансиран по Програма за 

трансгранично сътрудничество ИНТЕРРЕГ V-A 

Гърция-България 2014-2020 с Договор № 2.9c.09 

 

 6 

същността в Европейския съюз се възприема понятието “rural tourism” като 

обобщаващо съвкупността от туристически дейности, осъществявани в селска среда. 

Към настоящия момент селският туризъм се възприема като съвкупност от дейности, 

развивани на село и предлагащи алтернатива на динамичният и напрегнат ритъм на 

живот в градовете. Той обхваща пътуването и транзитното преминаване през селски 

местности с автомобил, велосипед, кон, престой в селска къща, както и провеждане на 

определена научно-изследователска дейност, във връзка с хоби или професия. 

Определението обхваща цялото селскостопанско обкръжение, традиции, обичаи, 

празници, посещение на музеи на селскостопанската продукция, наблюдаване и 

участие в типични селскостопански дейности и занаятчийски производства; както и 

формите на туризъм, които са директно свързани с фермата при по-продължителен 

престой или еднократно посещение. 

Много автори определят същността на селския туризъм от гледна точка на 

наблюденията, които имат. Няма единно мнение относно научната дефиниция за 

понятието „селски туризъм”, тъй като вижданията на отделните изследователи са 

повлияни в една или друга степен от културните и националните им различия. 

Така например Жилберт (Gilbert, 1989) разглежда селският туризъм като 

планирано използване на ресурсите на селската среда, което води до нарастване на 

просперитета на общата среда на местните жители и посетители-туристи .  

По-широка дефиниция предлага Търнок (Turnock, 1999) , която включва в 

селския туризъм дейностите по приемането (посрещането), настаняването, храненето и 

осигуряването на развлечение за гостите, които дейности са част от по-широката селска 

среда, която те посещават. 

Гръцкият автор Μ. Логотетис (Μ. Λογοθέτης, 1988) определя селския туризъм 

като вид туризъм, който се развива основно в селски райони, разчита на 

оползотворяването на природни, културни и човешки местни ресурси, задоволява 

личните нужди на съвременните хора и спомага за осигуряване на допълнителни 

доходи и повишаване стандарта на живота на местното население.   

Според Яковиду (Ιακωβίδου, 2003), „селският туризъм е умерена алтернативна 

форма на устойчиво  туристическо развитие, която има за цел да доближи посетителя 

на един район с начина на живот на село, селскостопанските дейности, околната среда 

и местната традиция.”  
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Гръцкият център за селски туризъм (ΕΛΛΚΑ) определя селския туризъм като 

„паралелното развитие на дейности, които насърчават социалното и икономическото 

съживяване на селските райони, с подкрепата на местното селскостопанско 

производство, търговията, умерения и малък мащаб на туристически услуги и 

подобряването на културното и природно богатство на всеки регион” . 

Българската асоциация за алтернативен туризъм (БААТ) разглежда селския 

туризъм като „престой в селска среда, осъществяване на контакт с домакините и достъп 

до стопанството им.”  

Според М. Атанасова и К. Кънева „селският туризъм е краткосрочно или 

продължително пребиваване в селски район, с цел активен или пасивен отдих в 

специфична настанителна база, малка по мащаб (стая или къща за гости, малък хотел, 

къмпинг, ваканционно селище и т. н.). Пребиваването при този вид туризъм е свързано 

с непосредствен контакт със собственика и семейството му, опознаване и посещение на 

автентични за региона архитектурни и битови забележителности, посещения на 

природни, културни, исторически и археологически забележителности.” 

Най-изчерпателната дефиниция на селския туризъм дава Тибал (Thibal, 1997), 

който в по-широкия контекст на туристическата икономика може да бъде определен 

като туризмът, който носи стойност на селските райони, природни ресурси, културно 

наследство, местни традиции и местни продукти чрез изявата на местните особености. 

От друга страна отговаря на нуждите на потребителите, относно настаняването, 

дейностите, храненето и отдиха, с цел за устойчиво развитие и едновременно 

функционира като отговор на съвременните изисквания за отдих, формирайки нови 

социални отношения между провинцията и града. 

Р. Кръстева (2014) изследвайки трансграничния регион на България – Гърция 

също предлага адаптирано определение, според което „Селският туризъм е специфичен 

вид алтернативен туризъм, който се развива в селските райони, запазил е 

автентичността, традицията и бита, характерни за селския начин на живот на местните 

общности и успешно съчетава в себе си използването на наличните природни и 

антропогенни туристически ресурси в това число културно-историческото наследство и 

развиваните на място селско-стопански дейности, предлагайки отдих и развлечение по 

начин, който удовлетворява личните потребности на всеки турист и допринася за 

икономическото развитие на региона.“ 
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Фактът, че туристическите пътувания към села и селски райони достигат 

популярност и вече се нареждат по предпочитания след морския рекреативен туризъм в 

редица западно европейски страни като Франция, Англия, Холандия, Ирландия, 

Испания, Германия, се дължи на насищането на туристическото предлагане със 

стандартизиран и традиционен продукт. Ресурсите - море, планина, както и маршрутите 

в градска среда не носят разнообразие за потенциалните туристи, които в изборът си се 

ръководят от мотива за бягство от динамиката и стреса на съвременния начин на живот 

в градска среда
5
. 

Селският туризъм има най-голямо развитие именно в страните с висока 

урбанизация, градското население на които надвишава това в селските райони. Налице 

е ясно видим стремеж за връщане към природата и преоткриването й в селска среда, 

успоредно със натрупването на нови впечатления в областта на културата, 

гастрономията, селското стопанство. 

От друга страна, определянето на селския туризъм като устойчива форма на 

туризъм, разкрива възможности за икономически просперитет на изостанали селски 

райони, разположени сред непокътната природна среда. Приоритетното му планиране и 

развитие носи ползи както бизнес организациите, така и за селската общност въобще. 

Окуражавайки посетителите, този вид туризъм цели да подчертае като обект контакта с 

природата, оценяването на нейната красота, уюта и неподправеността на обстановката в 

селската къща, които носят усещане за спокойствие и способстват за постигане на 

добро здравословно и душевно състояние. 

Населението в селските райони съвсем естествено се стреми да запази 

заобикалящата го среда, която е основен източник на приходи от селскостопанска 

дейност. От своя страна, потребителите на продукта на селския туризъм проявяват 

високи изисквания по отношение на качеството на средата на пребиваване и в този 

смисъл са особено отговорни. 

В селата, ориентирали се към развитие на селски туризъм натрупаният опит е 

положителен и намира израз в повишаване на приходите на местното население, 

                                                 
5
 Page,S.J. ad Getz,D., 1997, The Business of Rural Tourisme: International Perespectives, Iterational Thomso 

Business Press, L. 
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ангажирано в обслужването на туристите, както и на останалите, занимаващи се със 

свързани и обслужващи туризма нетуристически дейности. Цялостният процес има 

устойчив характер и способства за опазване на околната среда и самобитността на 

социално-културния живот на местното население. 

Селският туризъм се приема за ефективен подход за регионално развитие, тъй 

като допринася за покачване пазарната стойност на земята в съответните селски 

райони, подобрява регионалната инфраструктура, създава заетост и допълнителни 

приходи за местното население, осигурява допълнителни развлечения и удобства, 

улеснява селскостопанското производство, насърчава опазването на културно-

историческото наследство, местните традиции и занаяти, стимулира интереса към 

получаването на образование и изучаване на чужди езици, ограничава негативните 

последствия от масовия характер на туризма. 

Опитът показва, че планирането и развитието на селски туризъм изисква 

целенасочено планиране и развитие при обединяване на усилията на местното 

население, държавната администрация и неформалните структури. 

Алтернативните форми на туризъм като селски, екологичен и културен могат да 

бъдат успешно развивани единствено при постигането на координация в действията на 

заинтересованите страни. 

Целите на селския туризъм в България могат да бъдат реализирани въз основа на 

изграждане на отношения на сътрудничество между Министерството на икономиката, 

Министерството на земеделието и горите, Министерството на околната среда и водите, 

Министерството на регионалното развитие и благоустройство, Министерството на 

образованието, Министерството на транспорта и съобщенията, местните власти, 

неправителствените организации и сдруженията на местните предприемачи. Развитието 

на селския туризъм, както и на другите форми на алтернативен туризъм трябва да заеме 

своето място на важен аспект при създаването на Националната стратегия за туризъм. 

Успех по отношение на селския туризъм може да бъде постигнат на базата на създаване 

на национални инструменти на планиране и развитие на регионални мрежи за 

сътрудничество и координиране на процеса на планиране и развитие. 
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Проучването на опита в селския туризъм на водещите европейски държави 

определя като подходящ бизнес модел конкурентния клъстер
6
. Концепцията на 

конкурентния клъстер се основава на близките връзки между определени отрасли и 

подотрасли в една икономика. Туризмът конкретно е свързан със селското стопанство, 

транспорта, образованието, опазването на природата, опазването на културно-

историческото наследство, строителството и т.н. Такава група от свързани отрасли се 

определя като “клъстер”. С концепцията се приема, че промените в един от отраслите 

от клъстера се отразяват и на останалите, при което стимулирането на водещия отрасъл 

води по косвен път до стимулиране и на останалите. Като следствие от прилагането й, 

определен регион или страна като цяло получават конкурентно предимство в рамките 

на всички отрасли, обединени в клъстер
7
.  

Предпоставка за прилагането на подхода на конкурентния клъстер се явява 

сравнителното предимство на страната ни, произтичащо от наличието на голямо 

разнообразие от растителни и животински видове, красиви пейзажи и богато културно-

историческо наследство на територията й. Конкурентният клъстер дава възможност на 

малките и средни предприятия да постигнат конкурентоспособност на национално и 

международно ниво, като им осигурява достъп до информационен и финансов ресурс и 

гъвкавост в условията на “ожесточена” конкуренция. 

В България могат да се очертаят четири големи региона на селския туризъм: 

- Западна и Средна Стара планина 

- Предбалкан и Родопите 

- района в близост до Черноморското крайбрежие 

- Рила, Пирин и крайграничните планини. 

Опит и туристически инициативи вече има във всеки един от регионите. Много 

туристически агенции и хотели предлагат наблюдение и участие в атрактивни дейности 

из селския бит под формата на еднодневни програми  с названието “Един ден на село” . 

В селата в Стара планина и Родопите може да се види демонстрация на типични 

занаяти като резбарство, грънчарство, ковачество, тъкачество, както и да се усвоят 

кулинарни и плетачески умения в кратки курсове на обучение. Почиващите на 

                                                 
6
 Wight, P., 1994 Evironmentally respinsible marketing of toursm, Jhon Wiley&Sons, Ch. 

7
 Wight, P., 1994 Evironmentally respinsible marketing of toursm, Jhon Wiley&Sons, Ch. 
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Черноморското крайбрежие могат да избират, в зависимост от местоположението си, 

посещение на с. Осмар и с. Лозево /Шуменско/, с. Аспарухово /Варненско/, с. Козичино 

/Поморийско/, с. Бръшлян, с. Българи /в Странджа/ и да пояздят магаре или кон, да 

проследят ръчна изработка на метна народна носия, да дегустират местни ястия и да 

наблюдават уникални обреди като Коледуване, Лазаруване и Нестинарски танци. В 

Североизточна България туристите могат да се запознаят с типични за местното селско 

население дейности – земеделие, животновъдство, кухня, както и да се посетят 

единствените съхранени в България чифлици – добруджанските. В Югозападна 

България изборът е неограничен измежду села, разположени в планинските райони на 

Рила, Пирин и още седем планини – Влахина и Малешевска планина, Беласица, 

Огражден, Стъргач, Славянка и Западни Родопи. Предлаганите от Банско и околните 

села демонстрации – дегустация на местни ястия и напитки, фолклорни изпълнения на 

добърските баби и банскалийските мъжки певчески групи, “хайдушки отвличания”, 

наблюдение на местни обреди и т.н.  - са само част от възможните туристически 

атракции в този регион. 

В цяла България могат да бъдат наблюдавани множество традиционни обреди и 

обичаи, освен по-горе изредените – “Българска сватба”, “Кукери”, “Трифон Зарезан”, 

“Лазаруване”, “Пеперуда” и др.  

Особен интерес представлява съчетанието на пребиваване в селска среда с 

посещение на национални и международни фолклорни събори и фестивали – 

Националните фолклорни събори в Копривщица, Предела, Рожен, Странджа, 

Националния събор “Китна Тракия пее и танцува”, Международните фолклорни 

фестивали в Пловдив, Бургас, Смолян, Международния фестивал на маскарадните и 

карнавални игри и обичаи “Сурва”, Перник и т.н.    

Туристът, избрал почивка в българско село може да се идентифицира с местното 

население и да се включи в селскостопанската дейност – отглеждане на разнообразни 

зеленчуци, овощия, десертни и винени сортове грозде, както и на домашни животни и 

птици. Той бива приет гостоприемно, приятелски и с уважение. Предоставя му се 

възможност да предприема разнообразни пешеходни турове, преходи с коне и каруци, 

да изработи платно, глинен съд или друг предмет, който да отнесе със себе си в края на 

престоя. Както и да се включи в кулинарни курсове, дегустации на домашно 
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приготвени вино и ракия, да наблюдава и изучава типичните за района народни песни, 

танци, обреди и обичаи.  

Основно място за настаняване е селската къща, най-често споделяна с 

домакините. По отношение на гастрономията се предлагат ястия на местната кухня, 

приготвени от екологично чисти хранителни продукти, като се отчитат също и 

индивидуалните предпочитания на туристите. 

Самобитността на селския живот, тишината и красотата на българското село 

впечатляват и привличат туристи. На международния туристически пазар като 

елементи на продукта на селския туризъм за дестинация България се предлагат още 

ръчното косене и доене на домашни животни, производство на домашно кисело мляко, 

сирене кашкавал, приготвяне на домашни сладка и конфитюри – въобще дейности 

естествени и типични за ежедневието на българския селянин.    

Разглеждането на селския туризъм преди всичко като източник за устойчиво 

генериране на доходи, както и като инструмент за опазване на определени ценности, 

поставя необходимостта от развиване на бизнес умения и находчивост сред местното 

население. Затова при развитието му трябва да се вземат предвид различните аспекти 

на успешното бизнес развитие, като главен елемент на разширяването на туристическия 

сектор.      

Развитието на селския туризъм предполага извършване на съвкупност от 

предварителни дейности по
8
: 

- разгръщане на клъстери на регионално, национално и международно ниво 

- иницииране на специализирана в сферата на туризма и чуждоезиковото 

обучение образователна кампания сред населението в селските райони 

- разкриване на възможности за кредитиране на бизнес инициативите на 

местните предприемачи 

- стимулиране разкриването и ефективното функциониране на малки и средни 

предприятия в сферата на селския туризъм 

- повишаване на информационната осигуреност във връзка със селския 

туризъм. 

                                                 
8
 Roberts, L., Hall, D., 2001, Rural Tourism and Recreation: Principles to Practice, CABI Publishing, p. 132 

 



Project „Social agri-entrepreneurship for people 

with disabilities in the cross border area /AGRI-

ABILITY”, финансиран по Програма за 

трансгранично сътрудничество ИНТЕРРЕГ V-A 

Гърция-България 2014-2020 с Договор № 2.9c.09 

 

 13 

Създаването на съвкупност от регионални структури от субекти, ангажирани със 

селския туризъм, в рамките на единна национална мрежа подпомага ефективността на 

комуникационния процес и снижава разходите. Изграждането на подобна национална 

система позволява обединяването и унифицирането на критериите на съществуващите 

бази данни в отделните региони на страната и улеснява обмена на информация във 

връзка с планирането и развитието на селския туризъм в страната като цяло и в 

отделните региони. 

Същевременно от ключово значение е и дейността по образоването на 

населението в селските райони. Повечето местни общности имат туристически 

потенциал за развитие на селски туризъм, но нямат нужните умения и опит за 

предоставяне на специализирани туристически продукти и услуги на потенциалните 

потребители. И дори да разбират предимствата, произтичащи от селския туризъм по 

отношение реализирането на значителни приходи, те не притежават знанията за 

реализирането им. В тази връзка е удачно инициирането на кампания за информиране 

на населението по проблемите на селския туризъм, както и провеждане на серия от 

семинари за бизнес инициативи в туризма за малки и средни предприятия
9
. От значение 

е разработването на специализирани курсове и специализации за предприемачите в 

селския туризъм, като елемент от официалната образователна програма на 

професионални училища, колежи по туризъм и мениджмънт и висши училища.  

В голямата си част инициативите на селския туризъм в България са разпръснати 

и единични като разположение и мащаб, което затруднява финансирането. 

Реализираните от местните предприемачи конкретни резултати не са рентабилни в 

достатъчна степен за привличане на инвестиции от частния сектор, както и не са 

изгодни за търговските банки. Последните трябва да бъдат насърчени да осигурят 

кредитни линии за предприемачите, занимаващи се с този вид туризъм като рискът по 

тях се намали чрез подкрепа от страна на правителството и донорските кредитни 

институции. Също така е необходимо приоритетно да се осигурят стимули и 

възможности  за инвестиране в инициативите на местните общности във връзка с 

алтернативните форми на туризъм – селски, екологичен и културен. Както и да се 

                                                 
9
 Peattie, K. and Moutinho, L., 2000, The marketing enviroment for travel and tourism, CAB Iterational, 

W.,p.17-37  
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разработят и узаконят финансови механизми, спомагащи за постигането на целите и 

потребностите на населението, поставени във връзка със селския туризъм.  

Станкова (2003) счита, че по този начин ще се изгради основа за разкриване и 

ефективно функциониране на малки и средни предприятия в сферата на селския 

туризъм. В тези си форми, бизнесът допринася за устойчивото развитие на местната 

общност като осигурява възможности за задържане на значителна част от приходите от 

туризъм в мястото на тяхното генериране. В допълнение е необходимо да се разработи 

пакет от стимули – финансови и морални – за малкия и среден бизнес, както и да се 

осигурят компетентни консултантски услуги във връзка с правилното разработване на 

проекти по програми на Европейския съюз и последващо ефективно усвояване на 

одобрените средства. 

Туристическата практика показва, че постигането на успех в развитието на 

селския туризъм се обезпечава в голяма степен от създаването на система за 

повишаване степента на осведоменост във връзка със селския туризъм. За да могат да 

идентифицират възможностите, предлагани от селския туризъм, представителите на 

дребния и среден бизнес и обществеността трябва да са достатъчно информирани. В 

тази насока е подходящо да се развият успешни модели за интерпретация в 

туристическата инфраструктурата, маркировка, рекламни материали, развлекателни 

мероприятия и пр. дейности по повод на селския туризъм. Както и разработване на 

програми и планове за обучение и подготовка на специалисти в тази насока. В 

допълнение положителен имидж се създава чрез разработване на система за 

сертифициране на алтернативните форми на туризъм, в съответствие на тенденцията за 

успешен маркетинг на сертифицирани продукти като основа за избора на клиента и 

повишаване на печалбата
10

. 

Същевременно, като основна насока на развитие на селския туризъм и свързаните 

с него дейности трябва да се възприеме обслужването на вътрешния туристически 

пазар, който за продължителен период от време остана в страни от икономическия 

интерес на индустрията като незначим. Той е първото и задължително стъпало към 

успешното и качествено привличане на чуждестранни туристи. Туристическите 

експерти са категорични относно факта, че качественото обслужване на вътрешния 

                                                 
10

 Frater, L.M. 1983, Farm Tourism in England: planning, funding, promoting and some lessons from Europe, 

Tourism managemant, p.167-179 
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пазар е основната предпоставка за големите пристигания от вън. Проучванията 

показват, че у нас пазарът на продукта на селския туризъм е сравнително разнообразен. 

Приема се, че с нарастването на доходите, първоначално предимно на жителите на 

големите градове, ще се разрасне и сегмента на този вид туризъм. Необходимо е 

извършването на допълнителни пазарни проучвания с цел конкретизиране на целевите 

групи. В последствие следва да се разширят целевите сегменти на международния 

пазар например чрез включване на България в международни маршрути на 

алтернативния туризъм.   

 Предизвикателствата на устойчивото развитие на селските райони и 

използването на съществуващите ресурси се овладяват най-добре чрез прилагането на 

стратегическия подход на планиране. Станкова (2003) предлага структурирането му 

чрез шест основни елемента: 

 

Маркетингов анализ 

Оценка на наличния ресурсен 

потенциал: 

Туристически атракции 

Култура 

Жива сила 

Инфраструктура и суперструктура 

Транспорт 

Съпътстващи дейности 

Средства за настаняване 

Маркетинг 

Икономически и финансов анализ 

Околна среда 

Социално въздействие 

      

 Допълнителни елементи като национално и регионално планиране, зониране на 

териториите, финансиране и стимулиране на конкретния вид туризъм, законово 

изискуеми документи и пр. са извън основната схема, тъй като варират според района 

или държавата. 
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 Същността на маркетинговия анализ обхваща задълбоченото проучване на 

проявлението на минали и настоящи тенденции, изготвяне на профили на туристите, 

установяване на навиците и предпочитанията им, извеждане на маркетинговата 

позиция и представата за конкретния туристически продукт. 

 Оценката на наличния ресурсен потенциал е сложна и многообхватна и обхваща 

компонентите туристически атракции, култура, население, инфраструктура и 

суперструктура, места за настаняване, съпътстващи дейности. 

 Туристическите атракции са основната притегателна сила за туристите към 

конкретния вид туризъм и развиващата го дестинация. Същевременно дестинацията, 

освен да се ползва от тях, трябва и да полага усилия да задържа проявяваният интерес. 

Съществуващите туристически атракции трябва да са достатъчно на брой и да 

задоволяват потребностите на широк пазарен сегмент. Процесът на стратегическо 

планиране трябва да бъде съобразен със съществуващите традиции в обслужването на 

туристи и това да бъде отразено при анализа на успеха за изграждането на нови 

атрации.    

Културата и културното наследство са важни аспекти на правилния подход на 

планиране и развитие на туризма, особено на неговите алтернативни форми. 

Археологически и исторически места, местни занаяти, местна храна, церемонии, 

ритуали, обичаи, танци и специфични архитектурни похвати са важни елементи на 

характера на дестинацията и следва да бъдат в центъра на процеса на планиране, така 

че да създадат условия туристическите дейности да не се конфронтират и да подкрепят 

културата на местното население. 

Живата сила като понятие обединява хората, заети в сферата на туризма. Често в 

един район е значително по-лесно да се изградят инфраструктурата и суперструктурата, 

отколкото да се подготвят и обучат специалисти, необходими на туристическата 

индустрия. Тази особеност се проявява предимно в селскостопанските райони, 

трансформирани за кратък времеви период в туристически дестинации. 

Подходящата подготовка и мотивировка на работната сила предполага 

чуждоезиково обучение – владеене на един или повече чужди езика, съответстващи на 

говоримите от основния туристопоток езици, както и технически познания в редица 

области, тясно свързани с осигуряване на туристическо обслужване на ниво.  
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Терминът инфраструктура се отнася към “всички форми на конструкции върху 

или под земната повърхност, необходими за всеки населен район при осъществяването 

на комуникацията му със заобикалящият го свят и явяващи се основа за интензивни 

контакти между хората”
11

. Инфраструктурата  обхваща шосейната мрежа, терминалите 

на обществения транспорт, енергийна и канализационна система, отпадни води и 

чистота, отоплителна система и други допълнителни услуги на територията на 

дестинацията. Изграждането на инфраструктурата предхожда това на 

суперструктурата, която включва хотели, ресторанти, заведения за развлечение и други 

съоръжения със сходно предназначение, търговска мрежа и друг сграден фонд. 

Съществуването на суперструктурата е немислимо без наличието на добре планирана и 

структурирана пространствено инфраструктура. Липсата на съответстваща на нуждите 

и характера на осъществяваната туристическа дейност инфраструктура е причина за 

забавеното развитие и ръста на дестинации с потенциал.  

Движението на хора и стоки изисква извършване на проучване на съществуващите 

сега и в миналото потребности от транспортни услуги – на авио, авто, жп и воден 

транспорт. Подобен род информация подпомага многостранно дейността по 

планирането – посредством предвиждане разширяването на пътната мрежа, въздушния 

трафик или улесняване на трансфера между терминалите на обществения транспорт и 

средствата за настаняване, както и чрез измерване на въздействието, оказвано от 

притока на туристи към главните атракции на дестинацията - исторически места, 

паркове и плажове. 

Важен елемент при планирането е последователното развитие и пространствено 

разширяване на легловата база, местата за хранене и възможностите за развлечения. 

Успоредно с това, специално внимание трябва да се обърне на осигуряването на 

гарантирана съвкупност от невидими на пръв поглед съпътстващи дейности като 

поддръжка и ремонт на съоръженията, полицейска защита, противопожарна охрана, 

здравни услуги, банкови услуги, осигуряване на хранителни продукти. Липсата на 

която да е от тези дейности, може да доведе до възникването на проблем. Ето защо от 

голямо значение е обмислянето на начините, чрез които те могат да бъдат осигурени. 

                                                 
11

 Medlik, S, and V.T.C. Middleton, “The Tourism Product and its Marketing Implications”, International 

Tourism Quarterly no.3 (September 1973) 
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 Маркетингът, като трети основен елемент, предполага избор на целеви пазари, 

разработване на съвкупност от стратегии и конкретизиране на онези, които могат да 

бъдат ефективно приложени по отношение на поставените цели, извеждане на задачи, 

подпомагане координацията на усилията на всички, ангажирани в промоцирането на 

конкретния вид туризъм и претегляне на постигнатите резултати и пропуснати ползи. 

 Като следващ елемент на процеса на планиране и развитие икономическият и 

финансов анализ обхваща извършването на подробен анализ на икономическите 

условия и финансовите изисквания, отнасящи се до паричните потоци, наличният 

капитал и данъчните ставки. 

 Околната среда, сред която се развива туризма е от особено значение – 

туристическите дейности следва да са ориентирани по начин, осигуряващ 

едновременно ползването на природата и природните ресурси без да се причинява 

унищожаването им. Сред основните цели на туризма и планирането е човека с 

дейността си да доведе до повишаване природните красоти на района. 

 Страните и субектите, участващи в планирането на туризма с подчертано 

внимание разглеждат въздействието, оказвано от ръста на туризма върху местното 

население. 

 Крайният резултат от извършените анализи, във връзка със селския туризъм, в 

тяхната съвкупност, са планове и проекции, предлагащи алтернативни насоки за 

развитие. От гл. т. на физическия ресурс, наличието на разбираем главен план 

позволява идентифицирането на типа потребители и атракции, инфраструктурното 

обезпечение, размерите на преминаващия през територията на дестинацията 

пътникопоток, техническите съоръжения и услуги, предназначени да обслужват 

туристите.  

Относно въпроса за бизнес моделите при селския туризъм отново може да се 

направи референция към Кръстева (2014), която уточнява на база проведено 

изследване, че има три основни критерии по отношение на селския туризъм. В 

конкретиката на случая, те могат да се приложат като отправни точки при 

разграничаване на моделните подходи към бизнеса, включително и по отношение на 

бизнес инициативите на хората с увреждания в селска среда. Идентифицират се 

следните критерии, а именно: 
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• според формата на провеждането (организацията) на почивката, като 

съвкупност от предлагани услуги и дейности, в които се включват туристите; 

• според местата за настаняване и средствата за подслон, в които отсядат 

туристите, желаещи да практикуват селски туризъм; 

• според потребностите, които се задоволяват със съответните видове продукти 

на селския туризъм; 

От тук следва, че могат да бъдат идентифицирани следните бизнес практики и 

модели при селския туризъм: 

1. Селски туризъм, практикуван в селска къща за почивка  

2. Селски туризъм при условия на настаняване „легло и закуска”  

3. Селски туризъм със занимания със селскостопански дейности 

4.   Къмпинг туризъм във ферми 

5.  Селски туризъм в защитени зони  

6. Селски туризъм в ново изградени бази – като частна инвестиция или 

проектно финансиране, които в случая на хората с увреждания може да се развие на 

принципа на кооперацията.  

 

2. Преглед на литературата  
През последните десетилетия туристическата индустрия много често се 

идентифицира със стимулите за развитие (Zhao et al., 2011) и, както отбелязва Moscardo 

(2014), "туризмът често се предлага като стратегия за развитие за селските райони въз 

основа на предположения относно способността на туристите да генерират заетостта и 

доходите на местните жители и бизнеса "(Moscardo, 2014: 354) ("tourism is often 

proposed as a development strategy for rural regions based on assumptions made about the 

ability of tourists to generate employment and income for local residents and businesses"). С 

оглед на едно такова виждане, туризма в селските райони и в селата въобще, 

определено може да бъде идентифициран като социален инструмент. От където се 

задава и връзката му със социалното предприемачество и в конкретния случай – с 

бизнес моделите на предприятия на хора в неравностойно положение, свързани със 

селския туризъм, представени в конкретиката на изследването в Югозападна България 

– област Благоевград. 
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Литературният обзор, направен и обобщен в тази точка, предоставя основно 

тематична обвързаност с терминологичния апарат на социалното предприемачество, 

развитието и участието на местната общност в туризма, устойчивото развитие и 

моделите, приложими в разгледаните теоретични аспекти. Устойчивостта се среща в 

голяма част от заглавията или към нея се правят препратки, преди всичко, за да се 

очертае ролята на туристическата индустрия като ключов фактор в социално-

културното и социално-икономическото развитие и промени. В резултат, от теоретична 

гледна точка литературния преглед формира представа за социалното 

предприемачеството във връзка с туризма и неговия потенциал като катализатор на 

развитието. 
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3. Състояние и развитие на селския туризъм в Югозападна 
България – област Благоевград 
 Еволюция на селския туризъм в България 

 

Преди да се пристъпи към конкретиката на еволюцията на селския туризъм в 

българската част от поречието на реките Струма и Места е необходимо да се вземе 

предвид цялостното развитие на селския туризъм в България като една обобщаваща и 

обуславяща рамка. 

Съгласно правилника за приложение на програма „САПАРД”, приет от 

Министерство на земеделието и горите през 2004 г., за селски региони в България се 

обявяват общини, чийто най-голям град е с население под 30.000 души и гъстота на 

населението е под 150 жители на кв. км.”
12

  

Селските райони обхващат територия от 90.371 км или 81,4% от общата 

територия на страната. Средната  гъстота на селищата в селските райони е 3,75 

населени места на 100 кв.км., 40 души на кв.км. От всичките 262 общини в страната -

229 се намират в селски райони, от които 34 се отличават с ниски доходи на глава на 

население и с процент на безработица над 20%. Селското  население е 44% от 

населението на България, със значително по-висока средна възраст - 43,8 години 

(Национален план за развитие на селските региони 2000-2006).”
13

 

Българското село има свой ритъм на живот, разделено на махали, обединило 

родове, с малки дворове, където могат да се намерият от най-обикновените 

                                                 
12

 ”Министерство на земеделието и горите. Правилник за приложение на програма САПАРД 4.03.2004/ 
13

 Й.Алексиева, Ст.Стамов, (2003): Селски туризъм,  изд. „Кота”, Ст. Загора, с.17. 
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селскостопански продукти до домашни животни. За разлика от градските любимци тук 

кучетата и котките изпълняват съответно ролята на пазачи и пазители от гризачи. 

Дружелюбни, гостоприемни стопани, винаги са готови отзивчиво да помогнат на 

преминаващия, да го напътят, да му разкажат подробно за района, в който живеят, за 

своя основен поминък и начин на живот. Тук времето сякаш е спряло, други ценности 

са на преден план. 

За съжаление българското село има много проблеми, инфраструктурата не е 

приоритет на управляващите. Миграцията към по-големите промишлени центрове е 

голяма. Това обезлюдяване на българското село, предпоставя създаването на нов 

поминък за местните селяни, в който биха се включили и младите хора, като по този 

начин се намали миграцията към големите градове и с повече усилия емиграцията от 

България. 

Това обозначава и основната цел на селският туризъм в България, която е 

подобряване на социално - икономическият начин на живот на българският селянин и 

съживяване на българското село. 

Селският туризъм в България отразява традиции, утвърдени през вековното 

културно – историческо развитие на българското село. Географското положение, 

климатичните особености, природно - ресурсният потенциал, селскостопанските 

дейности в сферата на земеделието и животновъдството оказват влияние върху 

развитието на селския туризъм в България. Уникалните образци на българската 

архитектура, специфичният фолклор, бита и обичаите са свързани неразривно с 

духовният живот на българина. Самобитните народни занаяти вдъхват живот на 

естествените природни материали – дърво, глина, мед, злато, сребро, вълна –

пресъздават човешката  фантазия и усета за красиво.  Тези дадености взети съвкупно 

предполагат неизчерпаеми възможности за селския туризъм във всичките му форми. 

Проф. д-р Захари Стайков – икономист и социолог е основоположник на един от 

първите проекти за селски туризъм в България. Той сформира екипи в началото на 

прехода (1990 г.), разработва модел и социологическо изследване на тема 

„Възможности за пазар в България за селски и аграрен туризъм като част от 

европейската верига”
14

, разяснява и популяризира същността и предимствата на 

                                                 
14

 Драганова М., (2007): Институт по социология при БАН, „Вместо предисловие” Доклад на научна 

теоретична конференция на тема ”Село и туризъм” 20.06.2006, аля press, София, стр. 22.  
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селския туризъм и като фактор за развитие на българското село. Той категорично 

изказва мнението, че „туризмът в България, това не са само Златните пясъци и Слънчев 

бряг, Пампорово и Боровец, а цяла България с всичките ѝ селища”
15

. Използвайки 

международните си контакти той организира поредица от конференции и форуми  с 

основни цели „да покаже възможностите на България и Балканите за развитие на 

селския туризъм с оглед привличане на туристи и инвестиции и съживяването на  

селските райони”
16

.  

В резултат на усилията на проф. Захари Стайков на 14  февруари 1995 година в 

град Бяла Черква се създава Българската асоциация за селски и екотуризъм (БАСЕТ) - 

неправителствена организация с основна цел „развитие на селския и екологичен 

туризъм в неурбанизираните райони на България на основата на цялостното 

подобряване на състоянието им”
17

. 

На 14-15 март 1996 година  в град Априлци БАСЕТ организира национална 

работна среща на тема „Селският и екологичен туризъм, местните администрации и 

селищното и териториално развитие”, на която среща се разглеждат проблемите на 

отделните региони, определя се ролята на селищните и общински администрации и се 

предлага изграждането на Национална информационна система за идентификация на 

ресурсния потенциал за селски туризъм.  

„В началото на 1998 година от БАСЕТ се обособява и учредява като 

самостоятелна организация Българската асоциация за алтернативен туризъм (БААТ), 

която акцентира върху практико-приложни дейности и представлява продуктовите 

организации в туристическия бранш”
18

. 

Резултат от дейностите на тези две национални граждански организации е  

диверсифицирането и разрастването на многообразието от предлаганите туристически 

продукти. 

Важен стимулиращ момент за развитието на селския туризъм изиграва и 

приемането на Закон за туризма, които в различните си редакции, поставя основите за 

правното му регламентиране. 

                                                 
15

 Цит.изт, стр. 24. 
16

Цит.изт, стр. 25. 
17

Драганова М. (2007): Институт по социология при БАН, „Вместо предисловие”, Доклад на научна 

теоретична конференция на тема”Село и туризъм” 20.06.2006,  аля press, София стр. 26. 
18

Цит. изт., стр. 27. 
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Законът за туризма в България, приет на 01.10.2002 г. (с изменения от 

13.03.2009, 01.01.2011 г.) в глава първа, чл.3, ал.4, регламентира видовете туризъм, 

като в точка 6 се въвежда и селският туризъм като вид туризъм. 

В глава първа, чл.2, т.1 е подчертана основната цел на закона, а именно да 

„осигури условия за развитие на туризма като отрасъл с приоритетно значение”
19

. 

Това е особено важен аспект за селските райони, които имат потенциал за развитие, 

но остават в периферията на социално-икономическата система.  

В същата глава, в чл.4 (т.1-6) е залегнала държавната политика за туризма, 

съдействието ѝ за развитието на туризма като приоритетен отрасъл, като в т.4 се 

създават условия за развитие на ваканционен, културно-исторически, екологичен, 

здравен и балнеоложки, спортен, селски, конгресен и други видове туризъм. 

Законът защитава и правата на потребителите (гл.1, чл.2, т.3), като по този 

начин дава сигурност на туриста и създава баланс на пазара между потребители и 

предлагане. Повишава качеството на туристическия продукт (гл.1, чл.2, т.5) с 

контрола, който упражнява. 

Министерство на икономиката, енергетиката и туризма (бившата Държавна 

агенция по туризъм) е органът, който упражнява контрол в областта на туризма (гл.2, 

раздел първи, чл.5а, т.2). В глава втора, раздел първи, чл.5а са залегнали основните 

дейности на Агенцията (понастоящем Министерството), които включват 

разработване на краткосрочни концепции и програми за развитие на туризма (т.1) и 

подпомагане дейността по привличане на инвестиции и реализиране  на проекти за 

развитие на туризма на национално, регионално и местно равнище, както и 

участието й в държавната политика заедно със съответните ведомства по отношение 

на обучението и повишаване квалификацията на кадрите заети в туризма (чл.5а, т.4). 

Също така чл.6, ал.1, т.1 от същия раздел дава правомощия на областния 

управител да разработва стратегии и програми за развитие на туризма на местно ниво, 

използвайки регионалните туристически ресурси. Така законът спомага за развитието 
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 „Държавната агенция по туризъм”, 

http://www.tourism.government.bg/bg/tourism_politic.php?menuid=51&id=28, (достъпно към 21.11.2011 г.) 
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на местната туристическа политика и осъществяването на стратегически дейности, 

свързани с устойчивото развитие на селските райони. 

 

4. Ресурсна осигуреност на селския туризъм в Югозападна 
България – област Благоевград 
След теоретичното разглеждане на туристическите ресурси, ще се представят 

природните и антропогенни ресурси на изследвания район - Област Благоевград. 

 Област Благоевград 

 Административен център  

Административният център на областта е град Благоевград, разположен 

живописно между две реки и три планини намиращ се на сто километра от столицата 

на България град София. Административно областта е разделена на 14 общини, 96 

кметства и 280 населени места. Намира се на шесто място по брой на население в 

България - 325 870 души (към 31.12.2010 г.)
20

 от населението на страната. 
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„Население по области, общини, местоживеене и пол – Данни”, 

http://www.nsi.bg/otrasal.php?otr=19&a1=376&a2=377&a3=378#cont6.1.1., (достъпно към 24.11.2011г.) 

ЮГОЗАПАДЕН РАЙОН ЗА ПЛАНИРАНЕ 

ОБЛАСТ БЛАГОЕВГРАД 

8.Община Разлог 

9.Община Сандански 

10.Община Сатовча 

11.Община Симитли 

12.Община Струмяни 

13.Община Хаджидимово 

14.Община Якоруда 

1.Община Банско 

2.Община Белица 

3.Община Благоевград 

4.Община Гоце Делчев 

5.Община Гърмен 

6.Община Кресна 

7.Община Петрич 
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Фиг. 1
21

: Административно деление на област Благоевград 

Източник: Кръстева Р. (2012 г.) 

 

Транспортно - комуникационната мрежа е добре развита. На територията на 

областта има 4 гранични контролно-пропускателни пункта. 

Образователната база на Благоевградска област се състои от добре изградена 

училищна мрежа, съобразена до някъде с икономическото развитие на областта 

(катедра „Туризъм” в Стопанския факултет, Колеж по туризъм).  

Промишлеността заема значително място в стопанските дейности на областта. 

Нейните отрасли формират 49,75% от общореализирания продукт и е профилирана в 

производството на съобщителна техника, тютюнопреработване, шивашка 

промишленост, дървообработване и мебелна промишленост, добив и преработка на 

строителни материали, кожаро-кожухарска и обувна индустрия, производство на 

хартия и полиграфия и др.
22

 Чуждестранните инвестиции са също от важност за 

местната икономика.  

Благоприятните климатични условия спомагат за отглеждането на топлолюбиви 

култури: ориенталски тютюн, сусам, фъстъци, както и традиционните зърнени култури, 

картофи и овощни видове. 

Туризмът е важен отрасъл за областта с добре развита материална база. 

Природно - климатичните характеристики на Благоевградска област създават условия 

за развитие на целогодишен туризъм.  

Културно - историческото наследство, традициите, творческото наследство и 

самобитната архитектура на областта са значителен потенциал за развитие на селския 

туризъм. Отделни селища са поставили началото на този вид туризъм и имат добре 

изградена материална база. 

 Природни ресурси 

Благоевградска област заема Югозападната част на територията на България. 

Разположена е между Кюстендилска, Пазарджишка и Смоленска област, на юг граничи 

с Гърция, а на запад с Бивша югославска република Македония. Общата й площ е 6 449 

                                                 
21

 Югозападният район за планиране включва областите София, Кюстендил, Благоевград, Перник. За 

нуждите на настоящия дисертационен труд на фигура 3.1 е представена само Благоевградска област. 
22

 Симински Й., (2008): Област Благоевград, печат Смилков, стр. 9.  
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кв. км
23

 и се характеризира с голямо разнообразие на теренни форми - релефът е от 

високопланински до котловинен – тук се намират някои от най-красивите планини на 

България - Рила, Пирин, Родопите. Поземления ресурс в областта е ограничен. 

Обработваемата земя заема едва 13,2% от общата площ, което е само 2% от 

обработваемата земя на България. 

Климатът в зависимост от надморската височина на областта попада в три 

климатични области: преходно-континентална, преходно-средиземноморска, 

планинска. 

Защитените територии могат да играят допълваща ресурсна роля за развитието 

на селския туризъм при спазването на съответните законови изисквания съгласно 

българските и международните (включително и европейските нормативно-правни 

актове). 

 

Фиг. 2. Географско местоположение на Благоевградска област 

Източник: „Карта на Област Благоевград”, 

”http://www.bulgariancastles.com/bulgariancastles/bg/kreposti-oblast-blagoevgrad  

(достъпен към 17.11.2011 г.) 

 

Според IUCN (International Union Conservation of Nature –World Conservation 

Union, 1994) защитена територия е територия от сушата или акватория, предназначена 

специално за защита и запазване на биологичното разнообразие, а също и на 

природните и свързаните с тях културни ценности, която се поддържа чрез законови 
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 „Областна администрация Благоевград”, www.bl.government.bg/bg/2010-04-14-07-57-33, (достъпно към 

30.01.2012) 
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или други ефективни средства. Сред основните цели на поддържането на защитените 

територии са научноизследователската дейност, защитата на първичното състояние на 

природата, запазването на видовото и генетично разнообразие, съхраняването на 

функциите на околната среда, защитата на определени културни и природни 

забележителности отдиха и туризма
24

. Голямо богатство на региона са националните 

паркове
25

 заедно с десетте природни резервата – биосферен резерват „Парангалица” 

(Общ. Благоевград, НП „Рила”), биосферен резерват „Баюви дупки-Джинджирица 

(Общ. Разлог, НП „Пирин”), биосферен резерват „Славянка”/ Алиботуш (Общ. 

Сандански), резерват „Конгура” (Общ. Петрич), резерват „Ореляк” (Общ. Г. Делчев), 

резерват „Соколата” (Общ. Струмяни), резерват „Тисата” (Общ. Кресна), резерват 

„Юлен” (Общ. Банско, НП „Пирин), поддържан резерват „Конски дол” (Общ. Сатовча) 

и поддържан резерват „Тъмната гора” (Общ. Гърмен).  

Национален парк Рила е най-големия природен резерват в България и на 

Балканския полуостров
26

, заема площ от 81 046 хектара. Името на планината се свързва 

с тракийското наименование „Роула”, означаващо вода. И действително планината дава 

началото на най-дългите и пълноводни български реки- Искър, Марица, Места, 

изпълнена е с много водопади и над 120 езера
27

, най-известните между които, наречени 

сините очи на планината са Седемте рилски езера. Езерата се намират в северозападния 

край на Рила с надморска височина от 2100 до 2500 метра. Разположени стъпаловидно с 

ледников произход, всяко едно със свои специфични външни особености дали 

наименованията им. Те са включени в 100-те национални обекта на България. 

Природният резерват „Парангалица”, обхващащ 1500 хектара е създаден с цел опазване 

на смърчовите гори, които се намират на височина от 1750 до 2000 метра. В община 

Белица, закътана в южните склонове на Рила е изграден единственият в България 

природозащитен резерват за реадаптация на танцуващите мечки, разположен на площ 

76 кв.км в местността „Андрианов чарк”. 

Национален парк „Пирин” заема площ от 40 332,5 хектара, в чиято територия са 

двата природни резервата – „Байови дупки” и „Джинджирица”, създадени с цел 

                                                 
24

 Георгиев Г., Апостолов Н. (2006): Туристически ресурси, Университетско издателство „Неофит 

Рилски”, Благоевград, стр. 210. 
25

 Симински Й., (2008): Област Благоевград, печат Смилков, стр. 2-14. 
26

 Раева Т., Непредсказуемо и недовършено, в Happy Weekend брой 8 (20),  Август 2006 г., стр. 21 
27

 Цит.изт, стр. 22. 
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опазването на реликтните гори от бяла и черна мура и природните и животински 

видове. Резерватът „Юлен” е създаден с цел опазването на алпийските и субалпийски 

екоситеми, а резерватът „Ореляк” с цел запазване гъстите, чисти букови гори със 

средна възраст около 150 години и известния пирински чай (Мурсалски чай). В Пирин 

планина се намира най- високото ледниково езеро на Балканите – Горнополежанското – 

2710 м. 

Планина Родопи се простира на територията на България и Гърция. Резерватите 

„Тъмната гора„ и „Конски дол” опазват вековни елхи, букови и смърчови гори,  някои 

от които с височина над 50 метра. Иглолистните гори в югозападната част на Родопите 

са най-богатите и висококачествени в страната. Планина Беласица също от 2008 година 

е обявена за природен парк. Природният резерват „Конгура” (1312 ха) е създаден с цел 

опазването на естествените екосистеми от обикновен кестен и бук и е между десетте 

най- ценни резервата в България. В планината Славянка се намира резервата 

„Алиботуш”, включен в листата на биосферните резервати на ЮНЕСКО с най – 

голямото находище на черна мура на Балканския полуостров. Резерватът „Соколата” в 

Малашевска планина е създаден с цел опазване вековната високостъблена гора от 

благун. Много от животинските и растителни видове, са включени в Червената книга 

на България. 

Планините предлагат гостоприемството си на любителите на активния и 

нестандартен отдих - за тях са наблюденията на редки птичи и животински видове, 

конна езда, пешеходни преходи, алпинизъм, зимни спортове.  

Разнообразна е флората с просторните поляни и планински ливади, изпълнени с 

различни видове гъби, билки, диви плодове. Фауната в областта е представена от 

всички видове срещащи се в България. Горският фонд в областта заема 58% от 

територията и възлиза на 346 694 хектара. 
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Фиг. 3. Българо-гръцкото  поречие на река Места 

 

Източник: „Река Места”, www.wikipedia.org (достъпно към 17.11.2011 г.) 

 

Към водните ресурси на областта спадат реките Струма и Места. Буйните води 

на Струма, образували дефилето на Кресна, познато като “Виа Аристотелис” от 

вековното пътешествие от север на юг на хилядите прелетни птици, е едно от най-

богатите на флора и фауна в България, на Балканите, в Европа. Това многообразие 

съществува благодарение на силно изразеното средиземноморско влияние по 

поречието на реката. В резервата “Тисата”, който съхранява най- голямото естествено 

находище на дървовидна хвойна в Европа се срещат субсредиземноморски и 

средиземноморски растителни видове. 

Неоценимо богатство на областта са термоминералните води, които са 

предпоставка за развитието на балнеоложки курорти като град  Сандански – 

европейската СПА асоциация го определя като първенец сред балнеокурортите в 

България. В селищата Огняново, Симитли, Баня, Марикостиново, Добринище са 

съчетани лековитата минерална вода и пасторалното спокойствие от запазения 

традиционен селски бит.  

Богатата природа с внушителните планини, кристалните езера, живописните 

долини и минералните извори са изключителна предпоставка за развитието на селския 

туризъм в област Благоевград. 

 Антропогенни ресурси 

http://bg.wikipedia.org/wiki/%D0%A4%D0%B0%D0%B9%D0%BB:Nestos_River_Bulgaria_Balkan_topo_de.jpg
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Благоевградската област е с богато културно-историческо наследство
28

. Заради 

благоприятното географско разположение околностите са обитавани от най-дълбока 

древност и е истинска съкровищница на археологически, архитектурно-художествени и 

исторически паметници от Античността, Средновековието и Възраждането. 

Античността е белязана с останки от римски градове като Нейн, намиращ се под 

днешния град Сандански, в близост до с. Долна Градешница, Никополис ад Нестум в 

община Гърмен както и римския град в местността „Рупите” до град Петрич. Град 

Банско и град Мелник съхраняват образци от Средновековната и Възрожденска 

архитектура. Самият град Благоевград е пример за чудесното съжителство на 

съвременност и старина, на шумни булеварди с бавен калдъръм на тесни улички, на 

многоетажни сгради и възрожденски къщи със съхранена автентичност
29

. 

Традициите в региона са едно нравствено послание от миналото към 

настоящето, една странна смесица от езичество, християнство и съвремие. Фолклорът, 

народните обичаи и традиционните празници в региона имат неповторим облик. 

Забележителна е срещата на производителите на хляб от региона на тема „Обредни 

хлябове”, която се провежда всяка година в Благоевград. 

Ежегодно в областта се организират и провеждат прояви от национално 

значение и с международно участие като: международния кукерски фестивал (град 

Разлог), празници на Банската традиция (град Банско), Неврокопски панаир и фестивал 

на класическата китара (град Гоце Делчев), международен фолклорен фестивал 

”Малашево пее и танцува” (село Струмяни), детски фестивал за народни песни и танци  

(Община Кресна), международен фестивал ”Пирин фолк” (град Сандански), 

Национален фестивал на старата градска песен ”Златен кестен” (град Петрич), 

традиционен събор на народната творчество ”Пирин пее” (местност Предела”)
3031

. 

От вековните български традиции се отбелязват големите християнски празници 

Рождество Христово - Коледа, Великден. Всяко населено място има своя християнски 

закрилник, чийто празник се отбелязва с храмови тържества, с изнасяне на чудотворни 

икони, поклонници и туристи споделят тайнството и преживяват незабравими мигове.  

                                                 
28

 Симински Й., (2008): Област Благоевград, печат Смилков, стр. 2-14. 
29

 Радомирова Д., Благоевград борбен, млад и пълен с надежди, в Happy Weekend, брой 6, Май 2005 г. 

стр. 30-33. 
30

 Симински Й., (2008): Област Благоевград, печат Смилков, стр. 14. 
31

 Сандански слънчева приказка за Спартак и Яне ...и най добрата естествена лечебница, в Happy 

Weekend, брой 6, Май 2005 г., стр. 22-23. 
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В епохата на Възраждането манастирите са крепости на българската духовност. 

Скрити в непристъпни гори разпръсквали духовност и национално съзнание към 

поробения български народ векове наред. 

Рилския манастир е вписан в книгата на ЮНЕСКО за световно наследство, а 

Роженския манастир е паметник на културата от национално значение. На Роженския 

събор наричан малка Богородица (8 септември - Рождество Богородично) се стича 

народ от цялата област, след тържествената литургия се раздава за здраве курбан на 

ливадите край манастира, последван от народни увеселения. 

Руенският манастир „Свети Иван Рилски” в планината Влахина до селцето 

Скрино, чиято история се губи във вековете, възстановен в наши дни съдейства за 

популяризирането на българската православна традиция, като същевременно с това 

стимулира взаимното разбирателство и толерантността във взаимоотношението между 

хората от различните раси, етноси, вероизповедания. 

От 4 век в Никополис ад Нестум са открити останки на християнски храмове, 

които са доказателство за християнизацията по тези земи в първите години на 

утвърждаване на християнството.  

Оживяват старинни обичаи по Цветница (гр.Петрич), за 1 март, Лазаровден с 

обичая лазаруване (с.Пирин, с.Горна Сушица). Интерес представляват кукерските игри 

за Василовден (гр.Сандански, гр.Разлог, гр.Петрич), превърнали се в град Разлог в 

международен кукерски фестивал, който привлича все повече гости от страната и 

чужбина. За много от мелнишките села лозарството е главен поминък, така сред 

обичаите, които продължават да битуват е и Трифон Зарезан, както и гроздобера. 

Празникът на Свети Зона (30-31 август) в град Мелник също се празнува с народни 

тържества край мелнишкия манастир „Света Богородица Спилеотиса”- паметник на 

културата. Тодоров ден се празнува в село Бачево с кушия (надбягване с коне). 

Автентичният песенен и музикален фолклор продължава да живее, 

възпроизвеждан от множество самодейни състави. На Международния фолклорен 

фестивал ”Малашево пее и танцува” (с. Микрево) се представя автентичен и обработен 

фолклор. Съборът на народното творчество ”Пирин пее” (местност Предела) има за цел 

да издирва, възстановява и съхранява фолклорното наследство. Истинска атракция са 

Добърските баби, които изпълняват самобитни песни и ритуали в двора на църквата 
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”Св. Св. Теодор Тирон и Теодор Стратилат” (1614 г.), известна с уникалния стенопис 

„Иисус в ракета”. 

Благоевградска област е с традиции в сферата на културата, съхранени в добре 

изградената музейна мрежа в градовете Благоевград, Банско, Белица, Гоце Делчев, 

Петрич и Сандански. В Благоевград функционира Драматичен театър, Камерна опера, 

Куклен театър. Богатото културно - историческо наследство се пресъздава в 

младежките домове и читалищата в общинските центрове и по-големите села от 

самодейните фолклорни формации. Културният живот на областта се обогатява от 

световно известния ансамбъл за народни песни и танци „Пирин”, който е съхранил 

автентичността на българския фолклор.  

През последните години младите хора проявяват все по-голям интерес към 

изучаването на културата, нравите и обичаите, свидетелство за това е и факултета по 

изкуства в Югозападния университет „Неофит Рилски”. Млади от цяла България 

изучават българския фолклор и традиции, чрез катедрите музика, хореография и 

културология. 

 

5. Бизнес модели на селския туризъм в Югозападна България – 
област Благоевград 
 

Съгласно едно определение на проф. С. Ракаджийска туристическото предлагане 

е „проявление на производството на туристически услуги и стоки на пазара. То е 

стойностно-материален израз на съществуващите възможности  за предоставяне на 

туристически услуги и стоки, насочени към задоволяване на туристическото търсене. 

Ето защо туристическото предлагане е винаги определена, реална величина, която има 

своята количествена и качествена оценка ”
32

. 

Количествената оценка на туристическото предлагане зависи от редица фактори. 

Например ако се говори за туристическото предлагане на настанителна база най-

важните фактори ще са  качество на суперструктура, отстояние до транспортни мрежи, 

предлагане на допълнителни услуги и всичко това оценено в парична форма. 

                                                 
32

 Ракаджийска, стр. 36. 
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Качествената оценка на туристическото предлагане е „оценка на действия, 

намерения, дела на участие, ефективността от това участие на всички видове 

продавачи, които в даден момент формират предлагането”
33

. 

Селският туризъм в изследваните райони се предлага принципно от много на 

брой, но малки по размер организации и структури от частния сектор (хотели, стаи под 

наем, селски къщи, ксенонас, вили под наем, ресторанти, таверни, механи, фирми за 

предлагане на различни спортни и развлекателни дейности). Повечето от фирмите се 

обединяват в по-големи структури, като сдружения и асоциации, с цел по силна 

реклама и подкрепа от страна на сдружението. Държавните и местни правителствени 

структури предлагат подкрепата си за развитието на селския туризъм, основно чрез 

проекти за финансиране на селския туризъм и сдобиване с информация на 

заинтересованите страни (информационни центрове, общински съвети по туризма и 

др.) 

 

  Корпоративна структура на селския туризъм в Област Благоевград 

В таблица 1 се разгледана организацията на селския туризъм в Oбласт 

Благоевград, в графа първа е отделено място за основните местни туристически 

структури, фирми и асоциации, а в графа втора на дейностите и услугите, които те 

предлагат. 

Таблица 1. Организация на селския туризъм в Област Благоевград 

 

Организация на селския туризъм в Област Благоевград: 

 

Местни туристически структури, 

фирми и Асоциации 

1. Общински съвети по туризма 

 

2.Туристически Информационен 

Център (Гоце Делчев) 

 

3.Бизнес инкубатор-Гоце Делчев, 

Дейности и услуги: 
 

1.Информационно и рекламно обезпечаване на 

района. 

2.Предоставяне на информация за местата за 

настаняване и хранене, възможностите за туризъм 

и развлечение. Организиране на презентации на 

местни атракции.  

3. Съхранение и популяризиране на автентични 

                                                 
33

 Цит. изт., стр. 37. 
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Център за подпомагане на 

предприемачество,  

 

4.Туристически Дружества: 

„Момини Двори” (гр.Гоце Делчев), 

„Айгидик” (гр.Благоевград), 

„Вихрен” (гр.Банско), „Калабак” 

(гр.Петрич), „Пирин” (гр.Разлог), 

„Еделвайс” (гр.Сандански) 

 

традиции и обичаи в региона. Реализация на 

проекти за туристическото развитие и бизнес 

отношенията в партньорство и взаимодействие. 

4. Действат различни клубове като този за 

пешеходен туризъм, водни спортове,  

велотуризъм и зимен туризъм. Организация на 

двудневни, тридневни преходи и други дейности 

като разглеждане на пещери и екстремни 

спортове като парапланеризъм.  

-Хижи: Попови ливади, туристическата спалня в 

гр. Гоце Делчев и хижи Славянка, Бодрост, 

Македония, Чакалица и др. 

Фирми свързани с : 

 

1.Настаняване: 

Хотели, Селски къщи, къщи за 

гости, мебелирани жилища, стаи за 

гости (свързана е с по-малко 

изисквания), селски стаи, 

къмпинги, настанителни бази от 

леки постройки – бунгала и др. 

 

2.Гастрономия: 

Механи, ресторанти, маса за гости 

или селска маса 

 

3.Стари занаяти 

 

Дейности и услуги: 

 

1.Настаняване в къщи с автентичен стил, механи 

предлагащи традиционна българска кухня, 

барбекю, детски площадки, камина, организиране 

на екскурзии, които включват посещение на 

възрожденски села и местности с природни 

забележителности, спа услуги, спортни 

площадки, басейни и др.. 

2.Български традиционни ястия и напитки  

3.Тъкани, звънчарство и медникарство, керамика, 

дърворезба 

 

Източник: Кръстева Р. (2011 г.) 
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Разглеждайки таблица 1 може да се забележи, че в Област Благоевград има 

добър брой от организационни структури за развитието на туризма и съответно за 

развитието на селския туризъм. Общинските администрации се явяват като 

координатори между всички заинтересовани от развитието на туризма страни на тази 

територия. По този повод са регистрирани Съвети по туризъм, които са основните 

партньори на повечето общински администрации в област Благоевград относно тези 

усилия и особено по отношение на информационното и рекламно обезпечаване на 

района. 

Бизнес инкубаторът в Гоце Делчев заема важна роля в развитието на туризма. 

Създаден през 1998 година по Програма за развитие на ООН подпомага малкия и 

среден бизнес в региона и инициативите за икономическо развитие на общината. 

Организира семинари, обучения и обмен на опит за повишаване на професионалната 

конкуретноспособност в туристическия сектор, както и организиране на контактни 

борси, участие в национални и международни туристически изложения и прояви. 

Разработва туристически атракции, маршрути и пакети. Укрепва и подобрява 

трансграничното, европейско и международно сътрудничество. В Бизнес инкубатора 

високо професионален екип винаги е готов да помогне на посетителите да усетят 

истинския дух на региона. Редица реализирани проекти са посветени на възраждането, 

развитието и популяризирането на традиционните занаяти, както и на стимулирането 

на алтернативните форми на туризъм. Бизнес инкубатор „Гоце Делчев”, който работи 

по програма „Джобс”- „Заетост чрез подкрепа на бизнеса” – програма на 

Министерството на труда и социалната политика и на ПРООН (глобална мрежа на ООН 

за развитие) първи разработва „Програма за развитие и внедряване на туристическият 

продукт Места Чепино” през 2003 г. и довежда Гръцки туристически агенции и 

туроператори в региона. 

Туристическият информационен център в село Огняново представя информация 

за развлекателни игри и забавления за деца. Иновационна е идеята за образователен 

маршрут на тема „По следите на костенурката” и други интерактивни маршрути, в 

които децата научават за защитените природни обекти, археологически и културно - 

исторически забележителности за разнообразната флора и фауна на региона, 

наблюдават бита, нравите, обичаите и занаятите на местното население, посещавайки 
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фамилни къщи. Обучават се на местни музикални инструменти, разучават народни 

песни и хора. 

Добре съхранената материална база, уникалните възрожденски къщи съчетали 

хотелски удобства и традиционен стил са добре организирани. Трябва да се има в 

предвид, че някои от селищата са се формирали като действащи етнографски 

архитектурни резервати (Ковачевица, Лещен). В заведенията за обществено хранене 

обстановката и менюто са неразривно свързани с традицията на региона.  

Самобитната българска традиция и култура е съхранена в запазените занаяти 

като звънчарство, медникарство, дърворезба, грънчарство. Стари техники и цветове са 

заложени в тъканите, в които са вплетени багрите на природата. 

Ателието за развитие на традициите в община
34

 Гърмен е създадено с цел да 

изучава, съхранява и популяризира местните традиции, както и да предоставя 

информация за тях на туристите. Основен приоритет на ателието е да направи туризма 

алтернативна дейност за хората от общината, да им предостави възможности за 

творчески изяви и допълнителни доходи. Привлича специалисти по народни песни и 

танци инародни инструменти, които да провеждат обучителни семинари на туристите. 

Поддържа център за работа с деца в различни области, организира участия на туристи в 

местни традиционни обичаи, изработва продажба на традиционната материална 

култура - музикални инструменти, тъкани, плетива, билки, сладка и други. 

 

Таблица 2. SWOT анализ на селския туризъм в общините по поречието на река 

Места 

 

Силни страни Слаби страни  

Благоприятно географско местоположение в 

близост до гръцката граница 

Липса на добра пътна инфраструктура  

Сравнително ниски цени на добро качество Не винаги цената отговаря на 

очакваните условия 

Доволни туристи заради любезно 

обслужване и приятна атмосфера 

Недостатъчно добре подготвени кадри 

и професионализъм 

Голямо разнообразие на продукти и услуги Ограничен интерес от страна на нови 

                                                 
34

 Информация интернет страница www.art-garmen. Org, достъпно към 1.12.2011. 
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свързани със селския туризъм посетители и на достатъчно редовни 

туристи 

Възможности Заплахи 

Кандидатстване за отпускане на финансови 

средства чрез европейски програми 

Увеличение на данъци и такси, 

приемане на нови закони 

Участие в туристически организации Конфликт на интереси, лобиране на 

фирми 

Възмножност за трансгранично 

сътрудничество с Гърция 

Блокиране на граничните пунктове от 

двете страни поради стачки 

Съчетаване на други видове туризъм като 

планински или балнеоложки 

Затваряне на пътя в следствие на 

природни бедствия 

 

Източник: Кръстева Р. (2011 г.) 

 

Сдружение „Цветница” организира празника „Цветница” на хижа Беласица с 

много културни прояви - традиционно се провеждат конкурси за поезия, рисунка, песен 

и аранжиране на цветя. Представя се богата фолклорна програма, като много от 

проявите се провеждат в околните села. Празникът завършва с избирането на мис 

Божур. Българската Федерация на Биоразнообразие разработва тематични маршрути за 

деца – „Пеперудите и цветята на Беласица”, който започва от село Яворница, „Пътека 

на мравката” и интерпретативната пътека „Животът на кестена”- село Коларово. 

Туризмът като цяло е обявен за приоритет и в Областния план за развитие на 

Област Благоевград (2007-2013 г.) и в Стратегията за устойчиво развитие на Област 

Благоевград (подготвена със съдействието на Програмата на ООН за развитие).  

В региона съществуват множество неоползотворени възможности. Нужно е 

разработването на нови маркентингови мерки за привличане на посетители. 

В таблица 2 са разгледани паралелно силните и слаби страни, възможности и 

заплахи в общините по поречието на река Места. 

Несъмнено развитието на селският туризъм по поречието на река Струма зависи 

от редица фактори, които бихме обединили в няколко категории, като слаби и силни 

страни, опасности и възможности. 



Project „Social agri-entrepreneurship for people 

with disabilities in the cross border area /AGRI-

ABILITY”, финансиран по Програма за 

трансгранично сътрудничество ИНТЕРРЕГ V-A 

Гърция-България 2014-2020 с Договор № 2.9c.09 

 

 45 

На преден план в политиката трябва да залегне поощряването на малкия и 

среден бизнес в селските региони. Малките и средни фирми представляват основен 

извор за работни места, добра почва за нови търговски идеи, и лост за социалната и 

местна активност. При селският туризъм трябва също да се поощрява сътрудничеството 

между отделните фирми (хотели с ресторанти и т.н.) 

 

Таблица 3. SWOT анализ на селския туризъм в общините по българското поречие 

на река Струма 

 Силни страни Слаби страни 

1. Местоположение Добър климат и 

стратегическо географско 

положение 

Малка поземлена част  

 

2. Дадености Отлични природни, 

историческо-културни 

дадености; Опазване на 

природното, културно и 

историческо наследство 

Висока възрастова група 

на участниците в селското 

стопанство; Липса на 

изграждане на материална 

база 

3. Инфраструктура Съществуваща пътна и 

железопътна мрежа 

 

Липса на средства за 

модернизиране и 

подновяване на 

инфраструктурата 

4. Обучение Добре създадена 

образователна система за 

обучение и квалификация 

на младите 

 

Не съществуват 

обществени организации 

за бизнес развитие на 

селскостопанското 

производство 

5. Операции Запазено производство на 

традицинните продукти 

Висока себестойност на 

земята  

 Възможности Заплахи 

6. Икономически Създаване на нови 

работни места; 

Допълнителна заетост и 

доходи 

 

Спиране на 

традиционните селско 

стопански дейности; 

Затваряне на фирми 

свързани със 

селскостопанската 

дейност 

7. Политически Привличане на 

инвеститорски интерес; 

Поддържане и създаване 

на местни приходи; 

Създаване на нова 

инфраструктура –текущи 

програми 

Конфликт на интереси, 

незаинтересованост на 

местното управление; 

Замърсяване на околната 

среда; Нарушаване на 

екологическото 

равновесие 
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8. Демографски Възможност за генерално 

решаване на 

демографския проблем в 

тези райони 

Презастрояване на 

селските райони  

 

 

9. Социални Продължение на 

симбиозата природа -

градски човек 

Пустеещи земи 

 

 

Източник: Кръстева Р. (2011 г.) 

 

Направените по-горе констатации за селския туризъм по поречието на реките 

Струма и Места се потвърждават в значителна степен и от резултатите от проведеното 

анкетно проучване на предлаганите услуги и потребителското търсене относно 

селският туризъм в област Благоевград - България и регионалните единици на Драма и 

Серес – Гърция. Анкетното проучване бе проведено в периода от юни до август 2011 г. 

и включва 21 анонимно зададени въпроса. Получените попълнени анкетни карти са 

общо 1278, от които в България са получени 477и 801 в Гърция.  

 

Фиг. 4. Основна дейност на фирмите 

Източник: Кръстева Р. (2011 г.) 

 

Предлаганият туристически продукт в проучените райони включва настаняване, 

храна, дейности по развлечения и други.  

Каква е основната дейност на Вашата фирма?

11.5%

7.7%

7.7%

11.5%

38.5%

3.8%
3.8%

15.4%

Настаняване

Предлагане на Храна

Дейности по развлечения

Други

Настаняване+храна

Настаняване+Дейности по

развлечения

Дейности по

развлечения+други

Настаняване+храна+дейности

по развлечения
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Относно основната дейност на фирмите 11,5% от анкетираните предлагат 

настаняване, 7,7% храна, 7,7% дейности по развлечение и 11,5% други. В графата други 

са залегнали дейности като производство на сладка и мед, обществено полезни 

дейности и дейности свързани с разработването на проекти за трансгранично 

сътрудничество.  

Настаняване и храна предлагат 38,5%,  настаняване и дейности по развлечения 

3,8%, дейности по развлечения и други 3,8%, а съвкупността от настаняване, храна и 

дейности по развлечения 15,4%. От направеното анкетно проучване е видно, че 

преобладаващата част от анкетираните (38,5%) предлагат настаняване и храна, което 

допринася за по-доброто обслужване на потребителите и играе благоприятна роля за 

изграждането на цялостен туристически продукт. 

 

Фиг. 5. Предлагани дейности по развлечение 

Източник: Кръстева Р. (2011 г.) 

 

Предлаганите дейности по развлечение с какво са свързани?

8%15%
4%

0%

15%

4%

46%

8%

С природата

С местната култура и история

Със здравето

Със селско стопанската дейност

С кулинарията

Друго

Комплексно

Не отговорили
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Фиг. 6. Средства за подслон 

Източник: Кръстева Р. (2011 г.) 

 

Потенциала на българското село се използва ограничено, това се вижда нагледно 

от резултатите на Фиг. 5 според която само 7,7% от анкетираните имат като основна 

дейност предлагането на допълнителни услуги. Концентрираното предлагане е 

свързано с нощувка и храна. Липсва внедряване на иновациони дейности свързани с  

природата, селския бит, културно-историческите обекти и събития, придобиването на 

практически умения.  

Същевременно проучването разкрива точния обект на дейностите по 

развлечения. Според Фиг. 6 8% от анкетираните предлагат дейности свързани с 

природата, с местната култута и история 15%, със здравето 4%, с кулинарията 15%. 

Най-голям процент (46%) от анкетираните предлагат комплексни дейности по 

развлечения, които включват компонентите природа, местна култура, история, здраве, 

кулинария и селско стопанска дейност. 

 

Какво е средството за подслон?

23.1%

38.5%

3.8%
0.0%

3.8%

30.8%

Хотел

Селска къща

Вили под наем

Други

Хотел+селска къща

Неотговорили
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Фиг. 7: Организация на храненето 

Източник: Кръстева Р. (2011 г.) 

 

Резултатите от проучването сочат, че средството за подслон, което предлагат в 

анкетирания район е предимно селска къща (38,5%), последвано от 23,1% хотел,  3,8% 

вили под наем, 0% други, 3,8% комплексно хотел и селска къща, а пък 30,8% са 

неотговорилите. Това, че преобладаващата част от предлаганите настанителни бази са 

селски къщи е позитивен фактор за концепцията на селския туризъм. Неотговорилите 

не притежават средство за подслон, основната им дейност е свързана с предлагане на 

храна и допълнителни услуги, което не е обезпокояващ елемент.    

Организацията на храненето е един от основните компоненти на туристическия 

продукт. Проучването показва (Фиг. 7), че 46% от предлагането е в традиционно 

помещение с традиционни гозби, 23% в ресторант, 4% комплексно в ресторант и в 

традиционно помещение с традиционни гозби. Процентът на неотговорилите (27%) се 

дължи на факта, че тази част от анкетираните предлага друг тип услуга. 

Ефектът на мултипликатора изразява съотношението между доходите от 

туристическия продукт и разходите извършвани от туристите, като колкото е по-голям 

дела на дохода, изразходван в пределите на региона, толкова по-голям е и ефектът на 

мултипликатора. Възможността да се запази дохода от туристите в региона, зависи от 

икономическия кръговрат на паричните средства от туристите и самостоятелността на 

Как е организирано храненето?

23%

46%

0%4%

27%

Храна в ресторант 

Храна в традиционно помещение

с традиционни гозби

Друго

Храна в ресторант +традиционно

помещение с традиционни гозби

Неотговорили
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местната икономика, способна да произвежда стоки и услуги, които ще задоволят 

търсенето на туристите.
35

 Това съотношение може да се изрази със следната Фиг. 8:  

 

 

 

 

 

Фиг. 8: Ефектът на мултипликатора  

Източник: М. Рибов, 2003 г. 

 

Селският туризъм в своята същност съдържа всичките компоненти, за да бъде 

по-голям ефектът на мултипликатора, като при една добра стратегия на местно ниво е в 

състояние да стимулира производството на стоки и услуги, които ще задоволяват 

нуждите на туристите (например зеленчуци и плодове, мляко, сирене, кашкавал, вино, 

хляб, сувенири, и.т.н.). 

От гледна точка на търсенето на туристическия продукт анкетното проучване 

разкри основните причини, поради които потребителя в България избира дадения обект 

за престоя си. 

 

                                                 
35

 М. Рибов, 2003 г., Туризмът в ерата на качеството, изд. Тракия, София, стр.24. 

Разходи от 
туристите 

Доходи от 
туристически 

продукт  
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Фиг. 9: Основна причина за избиране на дадените обекти (България) 

Източник: Кръстева, Р. (2011 г.) 

От Фиг. 9, изброяваща множеството разнообразни стоки, услуги и възможности 

процентните отговори разкриват насочеността на туристическото търсене - 11,5% 

Коя е основната причина Вашите потребители да изберат обекта Ви?

11.5%
3.8%

3.8%

7.7%

11.5%

3.8%
7.7%0.0%

11.5%

38.5%

Традиционно идват тук

Цените са ниски

Идвали са по други поводи в

населеното място и им е

харесало

Привличат ги културно-

историческите

забележителности

Идват заради природата

Привличат ги спа услугите

Заради кулинарните

предложения

Услугите по настаняване и

занимаване със

селскостопанска дейност

отговарят на изискванията на

потребителите за селски

туризъм
По друга причина

Комплексно
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традиционно идват тук, 3,8% цените са ниски, 3,8% идвали са по други поводи в 

населеното място и им е харесало, 7,7% привличат ги културно-историческите 

забележителности, 3,8% привличат ги спа услугите, 7,7% заради кулинарните 

предложения, 0% услугите по настаняване и занимаване със селско стопанска дейност 

отговарят на изискванията на потребителите за селски туризъм, 11,5% заради 

природните даденостии пак 11,5% по друга причина. Основно предпочитания на 

потребителите са комплексните -38,5%. 

 

 

Фиг. 10. Желание на потребителите за предоставяне на други допълнителни 

услуги (България) 

Източник: Кръстева, Р. (2011 г.) 

 

От направеното анкетно проучване е видно, че допълнителните услуги са важен 

аспект от туристическия продукт. 73% (винаги, често и понякога) от потребителите на 

селско туристическите обекти са потърсили допълнителни услуги.  Търсенето на 

селския туризъм би могло да се стимулира чрез предлагане на допълнителните услуги, 

които както показва анкетното проучване са: организиране на екскурзии до културни, 

исторически, религиозни, природни забележителности, предоставяне на различни 

превозни средства като колела, мотори, бъгита, спортни съоръжения, културно-

етнографси инициативи разработени със специалистите от местните музеи и читалища, 

организиране на тематично фокусирани семинари за спецификата на селската среда и 

др. 

Вашите потребители биха ли искали да им предоставите други 

допълнителни услуги?

3.8%
15.4%

53.8%

11.5%

15.4%

Винаги

Често

Понякога

Рядко

Никога
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Фиг. 11. Включване на потребителите в ежедневните дейности на фирмите, 

фермите, организациите (България) 

Източник: Кръстева, Р. (2011 г.) 

 

Изследвайки интереса на потребителите за участието в ежедневните селско-

стопански дейности анкетното проучване показва, че един голям процент 53,8% (11,5% 

винаги, 3,8% често, 38,5% понякога), се включва в живота на селото и може да се 

определят като активен тип туристи. А останалите  3,8% рядко, 34,6% никога  може да 

се отнесат към пасивния тип туристи.  

Селският туризъм открива широки перспективи за създаване на социални 

предприятия свързани със: 

 Запазване на производство на традиционни продукти; 

 Предлагане на нови и търсени от съвременния пазар продукти; 

 Производство на биологично чисти продукти; 

 Култивация на биоенергийните насаждения
36

. 

Имайки предвид гореизложеното и според направено проучване за 

възможностите за развиване на социални предприятия в България през 2011г. в 
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 Кръстева Р. Селски туризъм Междурегионални особености, Изд. Авангард Прима, София, 2014г., 39-

40стр. 

Вашите потребители включват ли се в ежедневните дейности на 

хотела, фирмата, фермата, организацията Ви?
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пазарните ниши – устойчив екотуризъм и селскостопански инициативи
37

 едно от най-

големите предизвикателства за България в процеса на икономическо преструктуриране 

е да се осигури баланс между достатъчното производство на хранителни продукти, 

увеличаване на заетостта и превантивното опазване на околната среда. Биологичното 

земеделие и други интегрирани агроекологични дейности са конкретни практики, които 

пряко допринасят за устойчивото развитие на селските райони и страната като цяло. Те 

могат да доведат до стабилизиране на екосистемите, запазване и възстановяване на 

природните ресурси, развитие на селските райони и предотвратяване на процеса на 

изоставяне на земите. Установено е, че много малка част от земите в България са 

замърсени в миналото, а през последните 7–8 години не се установяват нови 

замърсявания. По-сериозен е проблемът с ерозията на почвите – процес, от който е 

засегната около три четвърти от територията на страната. Очакваното развитие на 

селскостопанското производство в резултат на прилагане на програмите и политиките 

на Европейския съюз в областта на селското стопанство, може да доведе до 

интензифициране на производството, и съответно – до увреждане на почвите. 

Програмата за развитие на селските райони е шанс за развитие на биологично 

селскостопанско производство и прилагането на екологосъобразни земеделски 

практики, водещи до опазване на почвеното плодородие в страната и създаване на 

екологично чисти земеделски земи. Биологичното земеделие води до стабилизиране на 

доходите на земеделските стопани чрез навлизане на нови, развиващи се пазари на 

качествени и здравословни хранителни продукти, което означава и намаляване на 

безработицата. Това се потвърждава и от заключенията на Европейския план за 

биологични храни и земеделие. България разполага с благоприятни възможности да 

заеме достойно място в пазарната ниша на биологични продукти в ЕС и света. 

Според НСИ, над 90% от произвежданата понастоящем сертифицирана биологична 

продукция в България се изнася главно за западноевропейски страни, Съединените 

щати и Канада. Това са предимно билки – сушени и под формата на чайове, свежи, 

замразени или консервирани плодове, зеленчуци, мед, ядки на отделни производители, 

които могат да предложат достатъчни количества от собственото си производство за 

                                                 
37

 Проучване за възможностите за развиване на социални предприятия в България в пазарните ниши – 

устойчив екотуризъм и селскостопански инициативи, 2011г., стр. 65-70, 

http://barda.bg/docs/Prouchvane_pazarni_nishi_PA.pdf   

http://barda.bg/docs/Prouchvane_pazarni_nishi_PA.pdf


Project „Social agri-entrepreneurship for people 

with disabilities in the cross border area /AGRI-

ABILITY”, финансиран по Програма за 

трансгранично сътрудничество ИНТЕРРЕГ V-A 

Гърция-България 2014-2020 с Договор № 2.9c.09 

 

 55 

износ. Това са фирми, които се занимават с производство, преработка и износ на 

биологични продукти. Производството на всяка фирма е сертифицирано от различна 

европейска сертификационна организация, най-често от страната вносител. 

Техническите консултации при производството също се извършват от страната 

вносител. Тази група от фирми се характеризира с липса на оповестяване на 

биологичната им дейност в България. Повечето от тях са твърдо убедени, че все още е 

рано за предлагане на биологични продукти на българския пазар, поради 

икономическия статус на потребителите. Към износителите принадлежи и групата на 

организациите, които изкупуват продукция от много земеделски производители и 

набират необходимите количества, за да ги изнесат като суровина или след преработка. 

Обикновено повечето от тези фирми са специализирани в събиране на диви горски 

плодове или билки и преработка/пакетиране. Друга част от това производство остава на 

територията на държавата, но се изкупува от преработватели и търговци, които не са 

сертифицирани като биологични и се лансира на вътрешния пазар под формата на 

конвенционални продукти за крайно потребление. В крайна сметка, делът на 

реализирана българска биологична продукция на българския пазар е под 5%, 

формирайки под 1% от общия пазар на хранителни продукти в страната, като този 

процент клони към нула. Тези факти се допълват и от обстоятелството, че в каналите за 

продажба на дребно, постепенно се увеличава присъствието на вносни сертифицирани 

биологични продукти, които се радват на значителни продажби и реклама. Истина е, че 

силният маркетинг на компании, производители на подобен тип продукти, спомага за 

популяризирането на „философията” и естеството на биопродуктите като цяло. При 

българските продукти има изоставане по отношение на маркетинга, като причина за 

това са проблеми с недобрия търговски вид на стоките, отсъствието на комуникационна 

подкрепа, слабата дистрибуция и незначителната разлика в цените на дребно, които в 

своята съвкупност правят и без това минималното българско биопроизводство 

недостатъчно конкурентоспособно на пазара. Всичко това свидетелства за един 

зародишен стадий на търговията с български биохрани на нашия пазар. 

Обемите и номенклатурата на български биохрани, присъстващи на вътрешния 

потребителски пазар е твърде малък, в сравнение с произвежданите количества и 

разновидности. Като такива биха могли да бъдат класифицирани дребните горски и 

храстови плодове (малини, ягоди, арония), които в голямата си част спорадично се 
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появяват на пазара под формата на конфитюри или в замразен вид. Причина за това е 

фактът, че в огромната си част, тези продукти са предназначени за износ и преминават 

през съответната обработка за увеличаване срока на тяхната годност, като 

нереализираните в чужбина количества се пласират в магазинната мрежа у нас. 

Изказаните от производители и преработватели на продукцията мнения свидетелстват, 

че на вътрешния пазар не съществува достатъчно развито потребителско търсене, за да 

се рентират разходите по реализацията на този тип храни и всячески се търсят 

възможности за техния износ. Като алтернатива на неосъществен износ се практикува и 

продажбата на плодове и плодови продукти под конвенционална форма, за която има 

търсене в страната. Свежи плодове към момента на събиране на информация и 

провеждане на проучванията за настоящия доклад на потребителския пазар на дребно 

напълно липсват, като причина за това може да се търси основно в по-дългия цикъл на 

тяхното производство. Делът на произвежданите биологични зеленчуци в съпоставка с 

този на плодовете е значително по-малък. Основно производителите търсят път за 

реализация със собствени усилия на произвежданите продукти, но поради малките 

производствени обеми и липсата на ресурс не са в благоприятна позиция и им се налага 

на пласират продуктите на мястото на производство или в семейни хотели, на сергии и 

т.н.  

Модел на веригата 

Идеята е да бъде търсен подход, който да осигури най-кратък път на 

продукцията от полето до българския потребител. Така ще бъде гарантирано по-високо 

й качество на пазара, предвид краткия срок на годност, като същевременно ще бъде 

намалена заплахата от износ на продукцията или влагането й в конвенционално 

производство по веригата. Налагането на този тип продукти на пазара може да бъде 

постигнато чрез концентриране на усилията и насърчаване сключването на 

споразумения за изкупуване на продукцията между големите търговски вериги и 

производителите, нещо към което веригите магазини проявяват интерес.  

 Предимствата на модела са: • Осигуряване на оптимални условия на съхранение 

и търговски вид на продуктите; • По-бърза оборотност и представяне на продуктите 

пред голям брой клиенти със сравнително по-високи доходи; • Допълнителна 

комуникационна подкрепа посредством брошурите и другите форми на реклама на 

търговските вериги; • Възможност за повишаване степента на доверие в биологичния 
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произход на продуктите чрез представянето им в специализирана секция на голяма 

верига със стандарти на работа; • Насърчаване на производството при гарантирана 

реализация на произведените плодове и зеленчуци за дребните стопанства.  

Възможностите за налагане и развитие на този модел са свързани преди всичко 

със стимулиране на ключовото за него звено – дистрибуторите. Включването на 

дистрибуторите в модела е добро решение като се има предвид отсъствието на 

достатъчен логистичен и транспортен капацитет за снабдяването на веригите магазини 

у дребните фермери. Трябва да се вземе под внимание и факта, че голяма част от 

работещите в България дистрибутори на хранителни стоки вече са заплатили входните 

такси за влизане във веригите и по този начин не се налага това да бъде извършвано от 

фермерите, които не разполагат с достатъчно ресурс и често не могат да си позволят 

подобен разход. Насърчаването им може да бъде под формата на субсидии за 

промоционални дейности в точките на продажба и връзка с консуматорите – поставяне 

на промоционални билбордове и транспаранти, организиране на дегустации и 

промоции на сезонни продукти – „Месец на биологичната ябълка”, „Месец на 

биологичната череша”, пакети с биологични зеленчуци за приготовление на „Био-

шопска салата” , отразяване на промоциите и биопродуктите в брошурите на веригата, 

организиране на томболи и др. Тези субсидии следва да се отпускат на базата на реално 

извършени и заплатени дейности, което да се отчита от дистрибутора с документ, 

издаден от съответната търговска структура. Производителите също трябва да бъдат 

първоначално подкрепени при закупуване на семена и посадъчен материал, 

методологически и технологично насърчавани, обучавани, при необходимост, така че 

да се осигурят достатъчни обеми от продукция за захранване на дистрибутора и 

съответно – веригата.  

 

6. Изводи и препоръки относно бизнес моделите в Югозападна 
България – област Благоевград 

 

Предимствата на устойчивото развитие на селските райони и използването на 

съществуващите ресурси е важна предпоставка за изграждане на конкурентоспособен 

туристически бизнес в Югозападна България, ориентиран към конкретните 

потребителски изисквания и съобразен с нуждите на пазара. 
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За съжаление българското село има много проблеми, като трябва да се отчете и 

инфраструктурата, която не осигурява лесен достъп до селските региони. Миграцията 

към по-големите промишлени центрове е голяма, което води до обезлюдяване на 

българското село. Това от своя страна открива възможност за младите хора, които 

успешно могат да насочат усилията си към създаване на нов поминък в селските 

региони, за развитие на селски туризъм, който да отразява традициите, утвърдени през 

вековното културно-историческо развитие на българското село. Географското 

положение, климатичните особености, природно-ресурсният потенциал, 

селскостопанските дейности в сферата на земеделието и животновъдството оказват 

влияние върху развитието на селския туризъм в България. Уникалните образци на 

българската архитектура, специфичният фолклор, бита и обичаите са пряко свързани с 

духовният живот на българина. Всички тези дадености взети заедно предполагат 

неизчерпаеми възможности за селски туризъм във всичките му форми. 

Югозападният регион се отличава с благоприятни климатични условия, които 

създават предпоставки за развитие на целогодишен туризъм. В зависимост от 

надморската височина, в областта се наблюдава преход от преходно-континентален, 

преходно-средиземноморски и планински климат. Наличието на защитени територии в 

региона играе допълваща ресурсна роля за развитие на селския туризъм.  

Планините с наблюдаваното разнообразие на съществуващата флора и фауна, 

предлагат гостоприемството си на любителите на активния и нестандартен отдих – за 

наблюдение на редки животински видове, конна езда, пешеходни преходи, алпинизъм, 

зимни спортове. 

Антропогенните ресурси, характеризиращи богатото културно-историческо 

наследство на региона, допълнително внасят колорит във възможностите, които се 

откриват за развитие на селски туризъм. Традициите са нравствено послание от 

миналото към настоящето, странна смесица от езичество, християнство и съвремие. 

Фолклорът, народните обичаи и традиционните празници придават неповторим облик. 

Ежегодно в областта се организират и провеждат прояви от национално значение с 

отчитане на широк международен интерес и участие. 

Необходимо е да се отдаде внимание и на крепостите на българската духовност 

– манастирите.  
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Благоевградска област е с традиции в сферата на културата, съхранени в добре 

изградената музейна мрежа. 

Самобитната българска традиция и култура е съхранена и в запазените занаяти, 

които пренасят гостите в епохата на Възраждането.  

Отчитайки преимуществата на региона като област с богато културно-

историческо наследство и редицата природно-климатични особености като даденост, 

може да се каже, че селският туризъм се очертава като сериозен актив за развитието на 

региона. Към настоящ етап селският туризъм се предлага принципно от много на брой, 

но малки по размер организации и структури от частния сектор. Повечето от фирмите 

се обединяват в по-големи структури, като сдружения и асоциации, с цел по-силно 

рекламно присъствие и подкрепа от страна на сдруженията. Такива в област 

Благоевград са Общинските съвети по туризъм, Туристическия информационен център 

и Бизнес инкубатора към Центъра за подпомагане на предприемачеството (Гоце 

Делчев), редица туристически дружества. Всички те действат в една посока: 

- Информационно и рекламно обезпечаване на района; 

- Предоставяне на информация за местата за настаняване и хранене, 

възможностите за туризъм и развлечение; 

- Съхраняване и популяризиране на автентични традиции и обичаи в региона. 

Подпомагане реализацията на проекти за туристическо развитие и бизнес 

отношенията с партньорство и взаимодействие и др. 

Необходимо е да отчетат и основните проблеми, които спъват частната 

инициатива и развитието на селския туризъм и като такива могат да се посочат: 

- Липса на съгласуваност на национално ниво между стратегията за развитие 

на туризма като цяло и в частност селския туризъм. Неадекватни национални 

мерки и програми за подпомагане и развитие на селския туризъм. 

- Липса на координация между всички заинтересовани страни от развитието на 

селския туризъм; 

- Недостатъчно популяризиране на туристическите дестинации за селски 

туризъм и липса на единна маркетингова стратегия за развитие на селските 

региони; 

- Недостатъчно усвояване на ресурсите и несъблюдаване на принципите на 

устойчивост и екологосъобразност; 
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- Конфликт на интереси и лобиране в полза на конкретни фирми; 

- Отсъствие на атрактивни потребителско-ориентирани предложения, които да 

спомогнат за изграждане на лоялност в посетителите; 

- Липса на единни стандарти за обслужване на туристи и налагане на система 

за категоризация на местата за посрещане на гости в селските региони; 

- Обезлюдяване на селските региони и липса на инициативност сред местното 

население; 

- Липсата на добра пътна инфраструктура; 

- Липса на квалифицирани кадри в резултат на влошена възрастова и 

образователна структура на местното население; 

- Гамата от предлагани туристически продукти е твърде ограничена; 

- Наблюдава се пренебрегване на българския потребител, като основно 

офертите и пакетите са ориентирани към чуждестранните туристи; 

- Липса на планински карти, карти на местностите, пътеводители и рекламни 

издания, които да подсилват значимостта и да насочват туристите към селски 

туризъм – или няма, а ако има не отговарят на изискванията на туристите.  

- Липсва единен интернет портал за българския туризъм. 

Всичко това, наред със съществуващите заплахи за развитие на селския туризъм, 

в т.ч. неадекватна законова рамка, регламентираща туристическия бранш; 

недостъпност до финансови ресурси или неосигуряване на преференциални условия за 

кредитиране на туристическия отрасъл; липса на професионална компетентност на 

заетите в туристическия бизнес; сравнително ниските ценови нива, които изграждат 

представа в чуждестранния потребител за държавата ни като евтина дестинация, правят 

отрасъла непривлекателен, въпреки всички природни дадености и възможности, които 

имаме за развитие на туристическия сектор. 

 

7. Насоки за усъвършенстване на бизнес моделите в 
Югозападна България – област Благоевград 

 

Съществуват редица възможности за развитие на селския туризъм в България, като 

те са във все още неизползваните и непроучени природни и културно-исторически 

ресурси. 
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Провеждането на системни маркетингови проучвания за развитието на отрасъла, 

промяната на пазарната ситуация и изменението във вкусовете на потребителите ще 

открие възможност за адаптиране или максимално доближаване на предлаганите 

туристически продукти до пазарните очаквания. 

Повишаването на квалификацията и обучението на ангажираните в бранша ще 

доведат до формирането на цялостен продукт, който в пълна степен ще отговаря на 

пазарните потребности. Селският туризъм има потенциала да се развие до 

подкатегория в туризма с национална значимост.  

Това изисква срещане на интересите на частния сектор и държавата, от една страна 

чрез активиране на инициативността в предприемачите, и от друга чрез засилване 

ролята на държавата с прилагане на различни стимулиращи инструменти и приемане на 

законова регламентация, уреждаща и предлагаща сигурност пред частната инициатива. 

8. Заключение 
 

Анализът на състоянието и развитието на селския туризъм в Югозападна 

България сочи, че той е благодатен за развитие на такъв тип туризъм, но не е направено 

достатъчно в тази насока. На преден план в политиката трябва да залегне поощряването 

на малкия и среден бизнес. Малките и средните фирми представляват важен източник 

за разкриване на работни места, добра почва за търговски идеи, както и лост за 

социалната и местната активност.  

 

9. Използвана литература 
Воденска, М., 2002, Принципи и подходи при изучаване на регионални влияния на 

туризма, 38-45, Сборник с доклади, Юбилейна научна конференция “Туризмът през 

ХХІ век” 

Кръстева, Р. (2014) Селски туризъм. Междурегионални особености, Издателство 

Авангард-Прима, С. 

През девет планини…Из селата в Пиринския край, 2001, ПТФ, Бл.  

Станкова, М. (2003) Алтернативни форми на туризъм: Селски туризъм, ИК “L&V 

press”, С. 

За Устойчив туризъм, 2000, ПТФ, Полиграфия АД, П. 



Project „Social agri-entrepreneurship for people 

with disabilities in the cross border area /AGRI-

ABILITY”, финансиран по Програма за 

трансгранично сътрудничество ИНТЕРРЕГ V-A 

Гърция-България 2014-2020 с Договор № 2.9c.09 

 

 62 

Acott, T.G., La Trobe, H.L. and Howard, S.H., 1998, An evaluation of deep ecotourism and 

shallow ecotourism, Jurnal of Sustainable Tourisme, p. 238-253 

Blamey, R.K.,1997, Ecotourism:Search for a opperational defiition, Jurnal of Sustainable 

Tourism, p.109-130 

Burs, P. ad Holden, A., 1995, Tourism: A new Perspective, Pretice Hall Europe, Hemel 

Hempstead  

Frater, L.M. 1983, Farm Tourism in England: planning, funding, promoting and some lessons 

from Europe, Tourism managemant, p.167-179 

http://www.outdoorlik.com/amtrails/resources/ecoomics/tourism 

Medlik, S, and V.T.C. Middleton, “The Tourism Product and its Marketing Implications”, 

International Tourism Quarterly no.3 (September 1973) 

Page,S.J. ad Getz,D., 1997, The Business of Rural Tourisme: International Perespectives, 

Iterational Thomson Business Press, L.  

Peattie, K. and Moutinho, L., 2000, The marketing enviroment for travel and tourism, CAB 

Iterational, W.,p.17-37 

Richards, G., 1996, Cultural Tourism I Europe, CAB Iternational, Walligford 

Richards, G., 1999, Culture, crafts ad tourism: a vital partership, ATLAS, Tilburg, p.11-35 

Roberts, L., Hall, D., 2001, Rural Tourism and Recreation: Principles to Practice, CABI 

Publishing, p. 23 

Urry, J., 1995, Cosumig Places, Routledge, L. 

Wight, P., 1994 Evironmentally respinsible marketing of toursm, Jhon Wiley&Sons, Ch. 

 


